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Virales

Was schreibt man in einem Editorial mehr als ein Jahr nach Ausbruch der Corona-
Pandemie? Dass der Frust iber die ZwangsmalSnahmen und Einschrdnkungen
schon gewaltig ist? Dass unser demokratisches, aber auch unser soziales System am
Zusammenbrechenist? Dass es wohl Jahrzehnte dauern wird, bis sich die Staaten die
Abermilliarden an zusétzlichen Schulden wieder vom Steuerzahler zuriick geholt
haben? Dass unzéhlige Unternehmen bereits gestorben oder am Sterben sind? Und
dass das Leid und die Trauer derer, die bereits ihre Liebsten verloren haben unermess-
lich ist? Wissen wir alle, der Grant ist tiberwaltigend...

Aber es hilft nichts, wenn man sich in einer Fachzeitschrift schon mit Branchenthe-
men befasst, dann spieltauch hier das Virus und seine Folgen eine wesentliche Rolle.
Und spiegelt sich auch im Inhalt wider.

Seit Februar vergangenen Jahres zum Beispiel hat es keine Publikums-Fachveran-
staltung mehr gegeben. Messen. Kongresse, Prdsentationen wurden zuerst verscho-
ben, abgesagt oder durch digitale Veranstaltungen ersetzt. Hatte man gehofft, dass
sich Anfang des Jahres die Situation dndern kénnte — Irrtum. Bereits jetzt wieder be-
ginnt der Verschiebungsreigen... in den Herbst, ins ndchste Jahr. Schaun ma mal,
wann man sich wirklich wieder unbeschwert treffen kann.

Wir jedenfalls hoffen auf das Friihjahr und haben unseren eigenen Event, die Xfair,im
April 2022 neu angesetzt.

Konsequenzen hat die Pandemie nattirlich auch fiir die produzierenden Unterneh-
men. Eigentlich sollte man meinen, dass auch in Covid-Zeiten gelesen und geworben
wird, aberwoftir brauch ich Werbung, wenn die Geschafte geschlossen bleiben mis-
sen? So hatten die klassischen Druckereien aber auch die Digitaldruck-Dienstleister
schwierige Zeiten zu verbuchen. Und wer investiert dann schon in eine neue Druck-
maschine oder ein Endverarbeitungssystem wenn die Zukunft unklar ist. Einige Muti-
ge haben’s ja doch getan.

Trotzdem kampft die Hardware-Zulieferindustrie. Koenig & Bauer, sonst Branchen-
primus, musste massive Verluste hinnehmen. Auch Heidelberg — dort versucht man
sichmit Verkaufen des Tafelsilbers iiber Wasser zu halten. Und suchtkrampfhaftnach
neuen Markten. Letzte Meldung: Heidelberg zeigt auf der virtuellen Hannover Mes-
se ein Portfolio im Wachstumsmarkt Elektromobilitét.

Krisengewinner sind aber alle, die in irgendeiner Form online oder digital orientiert
sind.Onlineshops boomen, und mitlhnen die Verpackungsindustrie—wenn sieauch
mit Corona-bedingten Versorgungsproblemen zu kimpfen hat. Gut im Geschéft
sind auch alle, die mit und von Daten leben. Aber, wie eine Studie zeigt, der GrofSteil
dieses Ceschiftes geht ins Ausland, zumeist in die USA. Hierzulande bleibt nur ein
mickriger Rest.

Die Situation um Covid zeigtjedenfalls, wie allgegenwdrtig das Internet geworden st.
Nichts geht mehr ohne. Was natiirlich dem Missbrauch Tiir und Tor 6ffnet. Wer iiber
die Daten verfiigtist der neue Herrscher der Zivilisationen. Was Cott sei Dank immer
mehr Datenschlitzer auf den Plan ruft. Auch dariiber lesen Sie in diesem Hetft.

Viel zu lesen in dieser Ausgabe —viel Hintergriindiges. Wichtige aktuelle Meldungen
dartiber hinaus finden Sie laufend auch auf www.x-media.at.

Jedenfalls wiinschen wir viel Mut und gute Hoffnung — irgendwann muss sich die Si-
tuation ja wieder bessern. Passen Sie auf sich auf und bleiben Sie gesund.

Ihr Rudolf Messer
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Aktuelles

Statt geplanter Publikumsshow Ende April

Die virtual.drupa als digitaler
Eventvom 20. bis 23. April

Es hitte zyklusbedingt das Mega- :
Jahr fiir die Messe Diisseldorf wer- :
den solllen — das Jahr 2020. Neben :
der Drupa Ende Juni bereits im Mai :
die Interpack. Und schon vorher die :
Euroshop. Aber das Virus aus China :
hat alles zunichte gemacht. Schwe- :
ren Herzens mussten alle in Diissel- :
dorf geplanten GroRRevents verscho-
ben werden. So auch die drupa, auf :
Ende April dieses Jahres. Aber auch
dieser Termin war nicht zu halten. :
So wurde kurzerhand dieser eine :
Drupa-Durchgang gestrichen. Die :
nichste Veranstaltung wird dem- :
nach turnusgemil vom 28. Mai bis :
7. Juni 2024 stattfinden. Zum bis zu-
letzt ins Auge gefassten Termin Ende :
April 2021 soll, quasi als Uberbriik- :
kung, mit einer ,virtual.drupa” ein

viertitiger digitaler Event vom 20 © tual.drupa in seinem individuellen Online

¢ Showroom, in dem es seine Kernkompeten-
: zen, seine Technologie- und Produkt-High-
. lights sowie Neuheiten in den Fokus riickt.

ittlerweilertcktder20. April mitder :
M virtual.drupa vom 20. bis 23. April : gjons von Experten inszeniert und prasen-

ndher: Aussteller gestaltenihre On-  tiert. Dabei haben Besucher aus der ganzen

: Welt die Méglichkeit, in direkter Interaktion

ge sowie virtuelle Meetingraume werden : Rijckfragen zu stellen und Produkte und

vorbereitet. Seit Ende Januar konnten sich Dienstleistungen niher kennenzulernen.
Aussteller registrieren — und der Buchungs-
stand verliuft positiv: Zum Redaktions- :
schluss dieser Ausgabe bereiten sich rund :
100 Ausstelleraus 23 Lindern und 5.000vor-

registrierte Besucher aus der ganzen Weltauf

bis 23. April 2021 stattfinden.

line Showrooms, Videobeitrdge, Live-Vortra-

das virtuelle Branchentreffen vor.

Exhibition Space

er Exhibition Space der virtual.drupa
Dgibt sofort und kontinuierlich einen :

Uberblick tber die registrierten Aus-
steller der virtual.drupa. Bereits jetzt ver-
zeichnetder aktuelle Status zahlreiche natio-
naleundinternationale Key Player wie Bobst,
Esko, Kama, Konica Minolta, Kyocera, Miil-
ler Martini oder Windmoller & Holscher so-
wie Leonhard Kurz als Platin Event Partner

ner. Jedes der ausstellenden Unternehmen
bereichertseinen digitalen Aufritt auf der vir-

Diese werden zusatzlich in Live Web Ses-

Networking Area

driiber hinaus in der Networking Plaza
: virtuelle Meetingraume zur Verfi- :
- gung, indenensichbis zu vier Teilnehmerim
¢ personlichen Gesprich intensiver austau- :
¢ schen konnen. Insbesondere die Generie- :
rung von neuen Leads wird durch das indivi- :

. Gratis-Registrierung

Fijr den individuellen Kontakt stehen

¢ dualisierbare Matchmaking unterstiitzt: Be- :
© reits ab Mitte Mdrz kdnnen Besucher gezielt :
¢ Uber eine Keywordsuche mit Ausstellern :
© {iber eine Chatfunktion in Kontakt treten und
¢ Termine vereinbaren — unbegrenzt und 24/7
¢ wihrend der viertigigen Laufzeit und darii-
¢ ber hinaus — denn die Chatfunktion wird
. noch bis Ende Oktober 2021 gedffnet blei-
und DuPontde Nemours als Gold EventPart- : ben. Ein intelligenter Algorithmus, der aus
¢ personlichen Interessen und erfolgreichen
¢ Matchs lernt, unterstiitzt bei der Kontaktsu-

¢ che und unterbreitet Vorschldge, um sich
: mit relevanten Unternehmen und An-
. sprechpartnern zu vernetzen.

. Conference Area

ie Conference Area bietet Ausstel-
D lern und Besuchern in iber 2.160

Minuten zusatzlich ein hochkara-

: tiges Programm, das sich an globalen
¢ Trends und relevanten Branchen-Themen
. orientiert. Internationale Industrie-Exper-
: ten, Brandowner und Speaker aus vertika-
© len Mérkten werden in zwei durchgingi-
¢ genLive Streamsauftreten und mit Best Ca-
: ses, Impulsvortragen und Insights einen
i wertvollen Wissenstransfer leisten.

¢ Key Notes von internationalen Weltbest-
¢ seller-Autoren und Beratern wie Michael
: Gale sowie des britischen Stardesigners
¢ James Sommerville, der den ikonischen
¢ Brand Coca Cola mafgeblich gepragt hat,
¢ setzen mitinspirierenden Vortrdgen einen
i besonderen Auftakt in der Conference
¢ Area. Darauf folgen Vortrage der finf dru-
paSonderforen ,drupacube”, ,touchpoint
© packaging”, ,touchpoint textile”, ,drupa
¢ nextage” und ,3D fab+print”.

¢ Die vier Trendthemen Atrtificial Intelligen-
¢ ce, Circular Economy, Connected Consu-
: mer und Platform Economy, die die Bran-
© che weiterhin entscheidend beeinflussen
. werden, bieten den Teilnehmern als The-
¢ mentage Orientierung. So kénnen sie im
¢ Marzihre personliche Agenda schon friih-
© zeitig planen, denn das Angebot an inspi-

rierenden Themen ist weit gefichert. Ana-
log zu einer Prasenzveranstaltung knnen
Besucher flexibel in die virtuellen Sonder-
schauen eintauchen undanschliefend zur
nachsten Live Web Session in den Ausstel-
ler-Showroom wechseln.

esucher kdnnen sich kostenfrei un-
Bter https://virtual.drupa.de/ fiir die
virtuelledruparegistrieren undsich
einen ersten Uberblick tiber das Produkt-

© angebot der Aussteller verschaffen. Da-
¢ durchwirdihnen die Méglichkeitgeboten,
. die Teilnahme an dem virtuellen Event so
. effizient wie moglich zu gestalten und das
¢ individuelle Interesse in den Fokus zu stel-
i len.
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Aktuelles

Messetrio Viscom, PromoTex, PSI
Virtuelle PSI Digital statt Live-Event

icht geschafft ihren geplanten Ter- g
N min zu halten auch esauch Reed Ex- :

hibition. So finden auch deren vom

18. bis 20. Mai geplante Messetrio aus PSI,
PromoTex Expo und viscom in diesem Jahr

onlinestatt. Unter dem Namen ,PSI Digital“
bieten die drei Fachmessen der Werbearti- :
kel-, Textil- und Veredelungsbranche vom :

19. bis 21. Mai ein hochkardtiges Onli-

senzveranstaltungim Januaran jedem zwei-

ten Freitagim Monateinen Digital Friday ge-
ben.

© fiihrung des Veranstalters Reed Exhibitions
¢ Deutschland GmbH. ,Zudem wird das The-
,Wirwissen, wie wichtigesist, die Werbear-
¢ tikelbranche zum dringend benétigten per-
¢ sonlichen Austausch zusammenbringen. :
Der aktuelle Pandemieverlauf und die Ver-
zbgerungen bei der Bereitstellung von Impf-
stoffen geben uns und den Ausstellern fir
. eine Prisenzveranstaltung zum urspriing-
ne-Programm — live und On-Demand. Zu- :
satzlich wird es ab Juni bis zur nachsten Pra-

ma rund um die mogliche Durchfiihrung
von Veranstaltungen friihestens auf dem
ndchsten Treffen der Ministerprasidenten
am 23. Marz besprochen. Wir haben uns
darum gemeinsam mit Ausstellern und Part-
nern entschieden, die Branchen in diesem

¢ Jahr virtuell zusammenzubringen und mit
lich anvisierten Mai-Termin aktuell jedoch :
¢ nichtdiendtige Sicherheit”, soBenediktBin-
¢ der-Krieglstein, Vorsitzender der Geschifts- :

der PSl erst im Januar 2022 wieder auf dem
Disseldorfer Messegeldnde prasent zu
sein”, so Binder-Krieglstein weiter.

Auch InPrint MUnchen abgesagt

uch das von der Reed-Tochter Mack-Brooks Mitte Juni in Miinchen geplante
AMessetrio Europe, CCE International und InPrint Munich wird nicht vorgese-
hen stattfinden. Noch wollte sich der Veranstalter nichtauf einen neuen Termin
festlegen. Zu ungewiss stelle sich die Entwicklung der Pandemie dar. ,Dasich die Um-
stande wahrscheinlich inabsehbarer Zeitnichtandern werden, miissen wir realistisch
bleiben und die wirtschaftlichen Risikenfiiralle Beteiligten minimieren” heilstesinei-

nem Statement..

Online Print Symposium nun im September

ehr Hoffnung in die Wirksamkeit der Anti-Covid-Malnahmen setzen die
M Veranstalter des eigentlich fiir Anfang Juni geplante Online Print Symposi-
um. Sie hoffen, dass es doch im Herbst méglich sein wird eine Prasenz-Ver-
anstaltung abzuhalten. Geplanter Termin ist nun der 14. und 15. September 2021.

Schaun ma mal...

© Bei Reed verweist man zudem darauf, dass
© auch die Messe Diisseldorf unterdessen an-
. gekiindigt hat, die Mitte Juni geplante Welt-
¢ leitmesse der Glasbranche, glasstec, auf-
¢ grundderanhaltenden Covid-19-Pandemie
© zu verschieben.

Virtuelle PSI Digital

om 19. bis 21. Mai, Mittwochmittag
: Vbis Freitagmittag, bietet die PSI Digi-
tal 48 Stunden lang virtuelles Messe-
. feeling. Weltweit haben die Besucher dann
© Zugriffauf verschiedene Sourcing-Tools des
: PSI, Produktprasentationen undein hochka-
© ratiges Programm, darunter Live-Interviews
¢ und Podiumsdiskussionen, die im ,PSI TV*
© ausgestrahlt werden. Aber auch On-De-
: mand sind Online-Seminare, Interviews
¢ und How-to- Videos auf die Schliissel-The-
¢ men der Branche abgestimmt.

Fachpack im September probierts zweigleisig

ie Fachpack anderseits hat ihren reguliren Termin vom 28.
Dbis30.5eptember2021 bestatigt-fahrtaber zweigleisig. Ent-

weder vor Ort im Messezentrum Nirnberg mit digitaler Er-

demielage kurzfristig und flexibel reagieren zu kénnen, haben wir

ke Slotta, Executive Director bei der NiirnbergMesse.

1 fokussiert die Fachpack 2021 als physische Messe mit durchdach-

fensind, anderFachpack2021 teilnehmenkdnnen. Fallsesaufgrund

konnen der Verpackungsindustrie ihren begehrten Treffpunkt Ende
September garantieren”, so Slotta weiter.

pack-Team bereitet derzeit ,ganz normal” die physische Messe vor,

plant die Messehallen mit den aktuell 860 , arbeitet ein attraktives
Rahmenprogrammausunderstellteinumfangreiches fiireinesiche-

© re Teilnahme der Aussteller und Besucher.
weiterung oder als rein digitaler Branchen-Event. ,Um je nach Pan-

Parallel dazu wird eine digitale Plattform namens myFachpack auf-

i gesetzt, welche neue und erginzende Mehrwerte fiir Fachpack-
ein zweigleisiges Messekonzept aufgesetzt, das unseren Kunden :
und uns Planungssicherheitfiir die Fachpack 2021 gibt”, erklart Hei-

Kunden bietet. Beispielsweise gezieltes wie auch spontanes Onli-
ne-Matchmaking und Networking zwischen Austellern und Besu-

¢ chern bereits vor Messebeginn. Personalisierte Kontaktvorschlage
Konkretbedeutet das zweigleisige Messkonzeptder Fachpack: Gleis :

werden aufBasis von Aussteller-oder Produktsuchen unterbreitetso-

: wieaufgrund personlicher Interessen. Zudem wird auf myFachpack
tem Hygienekonzept und bietet ,on top” eine neue digitale Ergan-
zung, so dass auch Besucher, die von Reisebeschrankungen betrof-

das reichhaltige Vortragsprogramm der Messe live gestreamt. Die
drei Foren Packbox, Techbox und Innovationbox bieten Key Notes,

¢ Vortrage und Diskussionsrunden Uber alle drei Messetage hinweg,
derPandemielage nétig seinsollte, wird auf Gleis 2 umgestiegenund
der Verpackungsbranche ein rein digitaler Event mit neuen, span-
nenden Features angeboten. ,So sind wir fiir alle Fille gertstet und

welche auch im Nachhinein zur Verfligung stehen werden. Die Pro-
dukt- und Unternehmensdarstellungen auf den Messestanden vor
Ort werden auf myFachpack digital erganzt. Neue Funktionen, z.B.

© Videos, Chats, virtuelle Meetingraume, Vortrige oder Prisentatio-
¢ nenreicherndie Ausstellerprofilean. Sowerdendie Vorteile derphy-
Die Vorbereitungen der Messe laufen auf Hochtouren. Das Fach-

sischen Messe optimal erweitert durch moderne digitale Moglich-

. keiten.
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Es will nicht sein: zum geplanten
Termin 13. bis 15.Oktober wird es
keine analoge Xfair reloaded in der :
Event-Pyramide in Wien Vosen- :
dorf geben. Das haben die Veran- :
stalter in Abstimmung mit den :
wichtigsten Ausstellern beschlos-
sen. Dafiir soll es zu diesem Termin
ein virtuelles Xfair Future Forum :
mit einem hochkaritigen Pro-

gramm geben.

o wie sich die Covid-Pandemie der-
Szeitentwickeltistnichtanzunehmen,

dasssichbisin den Oktober die Situa-
tion soweit bessert, dass eine unbeschwerte
Veranstaltung moglich sein wird. MitMaske
und zwei Meter Abstand lasst sich einfach :
kein Fest fur Print feiern — und das sollte ja
auch die mittlerweile vierte Xfair werden”, !
meint Veranstaltungsleiter Rudolf Messer. :
Dieser Meinung sind auch eine Reihe von
,Besser
wire ein Termin im nichsten Jahr, bis dahin
haben wir hoffentlich den Virus soweit im
Griff, dass wir in entsprechender lockerer :

wichtigen  Branchen-Aussteller.

Keine Chance: Xfair im Oktober nur
virtuell —analoge Xfair im April 2022

Athmosphére unseren Kunden die dann :
wirklich aktuellen Neuheiten présentieren
kénnen”, so etwa der Osterreichische Ep-
son-Reprasentant Wolfgang Holler. Wobei
Messer einschrénkt, dassesaufgrundderbe-
vorstehenden neuerlichen Verschiebungs-
welle zu einer Haufung von Friihjahrtermi-
nen kommen kann. ,Seiteinem Jahr werden

die Termine immer wieder zuriickverscho- :
i das gemeinsam mit den Betreibern der V-
¢ sendorfer Event-Pyramide ausgearbeitete
Die Xfair-Veranstalter haben jedenfalls be-
reits als ersten Alternativtermin fir eine Pub-
likums-Xfairdie 14. Woche im nachsten Jahr
mit den Eventdaten von Mittwoch, 6. April, : . .
bis Freitag, 8. April 2022 in der Event-Pyra- : Xfair reloaded 2022 mit

- angepassten Inhalten

uchinhaltlich wird das Konzepteiner
: Aechten Xfair im nachten Jahr an die

ben, eine langfristige Planung ist so unmog-
lich.”

Statt analogem Herbst-Event
virtuelles Xfair Future Forum
vom 13. bis 15 Oktober 2021

zum urspriinglich geplanten Termin 13. bis 15. Oktober Thema bleiben —mit

D ie Zukunft von Print, Kommunikations- und Werbetechnik wird aber auch

einem virtuellen Event, dem Xfair Future Forum miteinem hochkaratigen Pro-
gramm. Experten werden ihre Zukunftsperspektiven prasentieren —sowohl was Tech-
nologien als auch wirtschaftliche Bereiche betrifft, dazu Live-Interviews, Podiumsdis-
kussionen und wenn gewiinscht Online-Seminare. Natiirlich diirfen auch Produkt-
und Technologieprasentionen mitvirtuellen Messestinden nichtfehlen. In den nachs-
ten Wochen werden die konkreten Themen ausgearbeitet.
Interesse mitzumachen und sich einzubringen — gerne! Kontakt telefonisch 0699

/11655760 oder per Mail info@xfair.at

mide Vosendorf reserviert. Dann kann auch

neue Raumkonzept mit viel Platz zum Net-
worken und gemiitlichen Zusammentreffen
umgesetzt werden.

aktuelle Technologie- und Bran-

. chensituation angepasst. Natiirlich bleibt
¢ die Xfair reloaded wie bisher der Cross-Pro-
¢ duction-Fachevent — vom klassischen- iiber
¢ alle Spielformen des Digitaldrucks, sei es
¢ Grolkformat- oder Produktionsdruck, zur
¢ End- und Weiterverarbeitung, Veredelung
: bis zu Werbe- und Verpackungstechnik.

¢ Basisjedes Print-bzw. Kommunikationspro-
i zesses aber sind Daten. Und die gerade
¢ durch die Covid-Misere angestollene zu-
© nehmende Digitalisierung generiert immer
. mehr davon. Die haben entsprechend gesi-
: chert, gespeichert und fiir einen weiteren
: Workflow in immer neue Anwendungen
¢ aufbereitet zu werden. Auch das wird zu-
¢ kinftig einer der Schwerpunkte der Xfair
© sein.
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Minus 13 Umsatzprozent in 2020: Corona
trifft Osterreichs Buchhandel schwer

na-Pandemiegetroffen worden. Der Buchabsatz2020all-
gemein verzeichnetinsgesamtein Umsatzminus von-4,4
. Corona geschuldet verzeichnen beinahe alle Warengruppen ei-
dortbetragtdas Umsatzminus-12,8%. Der Dezember2019—mit
einem leichten Umsatzplus von +0,6 Prozentim Gesamtverkauf
i buchschlieBtmiteinem Plus von +2,9 Prozentab. Das Sachbuch

n uch der Buchhandel ist hierzulande schwervon der Coro-

Prozent. Dramatischer ist die Lage im stationdren Buchhandel,

— konnte die Jahresbilanz nicht mehr ins Positive drehen.

So haben besonders der erster und zweite Lockdown deutliche
Spuren hinterlassen. Berlicksichtigt man alle Verkaufskanale, so-
wohl den stationiren Buchhandel wie auch Nebenmérkte (Tank-
stellen, Elektro- und Drogeriemirkte, LEH) und den kompletten
E-Commerce/Online-Bereich betragt der Umsatzverlust im :
Mérz -24,3 Prozent, im April gar -31,8 Prozent. Der Novem- :
ber-Lockdown —wiederum tiber alle Verkaufskanile gemessen—
beschert dem Buchverkauf ein Minus von -15,3 Prozent. Trotz
. tionsform Hardcover, Softcover verlor-3,4 Prozent, das Taschen-

der dufBerst positiven Bilanzen im Juni (+14,4), September (+7,9)

und Oktober (+3,6) konnten diese die rigorosen Riickginge in
den anderen Monaten laut Hauptverband des Osterr. Buchhan-

dels nur geringfiigig abfedern. Mit einem leichten Umsatzplus
von +0,6 Prozentim Vergleich zum Vorjahresmonat schnitt der
osterreichische Buchverkauf im Dezember ab.

nen Umsatzriickgang. Besonders hart trifft es das Segment Reise
miteinem Minus von -36 Prozent. Einzig das Kinder und Jigend-

verzeichnet mit -0,2 Prozent ein vergleichsweises geringes Mi-
nus. Die Belletristik weist ein Minus von -2,7 Prozent auf, gefolgt
von den Ratgebern mit -3,9 Prozent. Der Umsatzriickgang des
Segmentes ,Geisteswissenschaft, Kunst, Musik,, belduft sich auf
-5,3 Prozent, ,Naturwissenschaften, Medizin, Informatik, Tech-
nik,, verlieren -5,8 Prozent und ,Sozialwissenschaften, Recht,
Wirtschaft, beschlieRen das Jahr mit -7,7 Prozent.

Alle Editionsformen schrieben 2020 negative Zahlen: Die Edi-

buch -5,8 Prozent. Das Horbuch/Audiobook ist mit einem Um-
satzverlust von -14,8 Prozent betroffen.

Leipziger Buchmesse erneut abgesagt
Osterreich Gastland in 2022 und 2023

chon 2020 fiel die Leipziger Buch- :
S messe der Corona-Krise zum Opfer, |

fiir dieses Jahr hatte die Leipziger :
Messe die Frihjahrsschau der Buchbranche
eigentlich retten wollen — und den Termin :
vom Marz auf Ende Mai geschoben. In den !
wirmeren Tagen, so die Hoffnung, konne :
eine Messe auch mit der Nutzung von Au-
Renbereichen wieder moglich sein. Doch
nun steht fest: Die Pandemielage ldsst eine
groe Publikumsveranstaltung erneut nicht
zu. Statt dessen soll es im Mai eine abge- !
: leben werde.

Eigentlich findet die bereits im 16. Jahrhun- .
. Programm-Erweiterung

iePlanverschiebungenin Leipziger-
D moglichen uns eine Erweiterung des
: Programms. Der lingere Zeithori-
© zont erméglicht einen noch stirkeren Auf-

¢ tritt Osterreichs auf der Buchmesse und
furt konnte 2020 ebenfalls nicht in norma-

speckte digitale Variante geben.

dertbegriindete Leipziger Buchmesse tradi- :
tionell mmer im Marz statt. Bei der letzten
Veranstaltung vor Beginn der Krise warenim
Jahr 2019 auf der Messe und beim Lesefesti-

val 286.000 Besucher gezdhlt worden.
Deutschlands grofite Buchmesse in Frank-

lem Umfangstattfinden. Auch vonihrgabes
im vorigen Herbst nur eine digitale Variante
(siehe Story nachste Seite).

Die néchste ,richtige” Buchmesse in Leip- :
zig soll dann 2022 wieder stattfinden. Und !
wie die dsterreichische Kunst- und Kultur-
staatssekretdrin Andrea Mayer (Griine), der
Hauptverband des Osterreichischen Buch-
handels sowie die Messeleitung gemeinsam

bekannt gaben wird der bereits fiir das :
nichste Jahr geplante geplante Oster- :
reich-Schwerpunkt auf der Leipziger Buch-
messe aufdas)ahr2023 ausgeweitet. So soll
nach der pandemiebedingten Absage der :
Leipziger Buchmesse 2021 auch die Vor- :
laufzeit erhoht werden. Auf den Auftakt im
Mérz 2022 soll ein Jahr der Gsterreichi-
¢ branche, Autorenschaft und Literaturkritik —
mehreren deutschen Stidten sowie Lese- :
und Pressereisenfolgen, dasmitdemgrofSen :
Gastlandauftritt 2023 seinen Hohepunkter-
: werden.

schen Literatur” mit Veranstaltungen in

wirkt so langerfristiger und nachhaltiger”,

¢ wird Mayer zitiert. Oliver Zille, Direktor der
. Leipziger Buchmesse verwies auf die Not-
¢ wendigkeit umfangreicher Vorausplanun-
A gen, ,die in den aktuell unsicheren Zeiten :
nur eingeschrankt umsetzbar sind”. Bene- :
¢ tungszeit, zudem konne die Messe 2022

diktFoger, Prasident des Hauptverbands des

Osterreichischen Buchhandels, freutsich je-
denfalls auf das ,grolte Fest fiir die Osterrei-
¢ Aussteller gentitzt werden”.

chische Literatur seit mehr als 25 Jahren”.

Die Entscheidung fiir die Neukonzeption
der Buchmesse-Prasenz habe das Kulturmi-
nisterium gemeinsam mit dem Hauptver-
band und der Leipziger Buchmesse getrof-
fen. Aktuell werde seitens der kiinstleri-
schen Leiterin Mirjam Unger und des
Hauptverbands — in Abstimmung mit den
Vertreterinnen und Vertretern von Buch-

intensivan den Programmleitlinien gearbei-
tet. Erste Eckpunkte dazu sollen voraussicht-
lich noch vor dem Sommer 2021 prasentiert

. Vorveranstaltungen 2022

erMarz2023 isteindeutig derbesse-
Dre Zeitpunkt als der kommende
Marz, um die internationale Auf-

merksamkeitauf Osterreichische Literatur zu
lenken”, so |G-Geschéftsfihrer Gerhard

¢ Ruiss in einer Aussendung. ,Durch die Ver-

legungkonnen2022, verteiltiiber das ganze
Jahr, Vorveranstaltungen durchgefiihrt wer-
den, die im darauffolgenden Friihjahr in ei-
nem groflen Landerauftritt miinden.” So
bleibe auch den Verlagen mehr Vorberei-

»zum Austesten der Ausstellungs- und Pra-
sentationsmoglichkeiten fiir nicht stindige
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Zusatzliche Livestreams: Frankfurter
Buchmesse will dem Virus trotzen

n ihrem Termin — vorliufig — noch
Afesthalten will die Frankfurter :
Buchmnesse. Seit Anfang Februar :
konnten such Verlage fur die 73. Frankfurter |

Buchmesse vom 20. bis 24. Oktober 2021

kum. AlsEhrengastprdsentiertsich Kanada.
,DieFrankfurter Buchmessewirdauch 2021

wiedereinwichtiger Ortder Begegnungsein
—fiir die Buchbranche, fiir Autoren und Le-
ser” betonte Buchmesse-GeschiftsfiihrerJu-
ergen Boos. ,Die Branche braucht Aus-
tausch und Sichtbarkeit mehr denn je. Wir |
haben in den letzten Monaten intensive Ge-
sprache mitunseren Kunden gefiihrtundein
Messekonzept mafigeschneidertauf die Be-
diirfnisse unserer Ausstellern erstellt. Mitan-
gepassten Teilnahmebedingungen, groRzii-
gigen Stornobedingungen und unserem fle-
xiblen Programm wollen wir Ausstellern in
Deutschlandundweltweitdie Entscheidung
fiir einen Auftritt in Frankfurt leicht machen.
Der Gesundheitsschutz fiir Aussteller und
Besucher stehtfiirunsimmeranerster Stelle. :
Daherplanenwirflexibel und kénnenunser
Konzept schnell den Anforderungen anpas- |
sen.” Die 73. Frankfurter Buchmesse wird
durch Mittel aus dem Neustart Kultur Pro-
gramm der Bundesregierung geférdert: Die-
se Forderung wird an die Aussteller weiter-
gegeben, so dass diese mit deutlich giinsti-

geren Standpreisen rechnen kénnen.

Die Prasenzmesse

gestreamt werden. Mit den Frankfurt Work-

stations in Hallen 3, 4, 6 und im Forum wur-

de ein flexibles Prisenzformat entwickelt -
die Arbeitsplitze kénnen tageweise ange- :
mietet werden. Der Anmeldeschluss fiir die
Teilnahme an der Prisenzmesse ist der 31.
© Mai2021.
anmelden. Anmeldeschluss ist der 31. Mai | . .

2021. Die Messe steht unter dem Motto Digitale Angebote
Wiederbegegnung (re:connect): Sie ist laut !
Veranstaltern als Prasenzveranstaltung mit
erginzenden digitalen Formaten geplant, i
und kann flexibel an die pandemische Ent- :
wicklung angepasst werden. Im Fokus ste-
hen der internationale Rechtehandel und :
reichweitenstarke Angebote fur das Publi-

Hallen-Layout und deutlich verbreiterten
Gaéngen zur Steuerung der Besucher. Die
Mindestgrole fiir Messestande betragt die-
ses Jahr 8 statt 4 Quadratmeter. Die damit

¢ verbundenen Mehrkosten fallen nicht den
¢ Ausstellern zur Last, sondern werden durch
¢ Mittel aus dem NEUSTART KULTUR-Pro-

arallel dazu arbeitet die Frankfurter :
PBuchmesse an digitalen Formaten: :

Das Matchmaking-Angebot und die :
digitale Rechteplattform Frankfurt Rights :

werden optimiert. Das Konferenzprogramm
Frankfurt Conference und das erfolgreiche

gramm der Bundesregierung finanziert. Alle
Messeteilnehmer miissen sich vorab regi-
strieren. Die Zugangszahlen fiir Besucher
werden entsprechend den im Oktober gel-
tenden Infektionsschutzregeln kontrolliert
und angepasst: Dazu gehort auch, dass die

Networking-Format ,The Hof” sollen wei-
¢ tergefiihrt werden. Veranstaltungskalender :
¢ undAusstellerkatalogwerdeninder Appder :
Frankfurter Buchmesse und online zur Ver-

eplant ist, die Hallen 3, 4 und 6 so-
G wie das Forum und die Festhalle zu

belegen. Das Literary Agents &
Scouts Centre (LitAg) wird an neuem Stand-
ortin Halle 6.2 zu finden sein. Die innovati-
ven Themenareale der Frankfurter Buch- :
messe, THE ARTS+ und Frankfurt Audio, i
werden zentral im Forum, Ebene 0 verortet C
sein. Die Prisentation des Ehrengastes Ka- Gesund hat Prioritat
nada bleibt im Forum, Ebene 1. In der Fest- :
halle wird mit der ARD und weiteren Me-
dienpartnern erneut eine groBe Biihne be- :
spielt — alle Veranstaltungen sollen live

sagt Juergen Boos.

Frankfurter Buchmesse bereits am Mes-
se-Freitag (22. Oktober 2021) fiir das Publi-
kum geoffnet sein wird.

fligung stehen. ,Wir haben im Anschluss an Ehrengast Kanada

die Frankfurter Buchmesse 2020 intensive :
Gespriche mit unseren Kunden/innen ge- !
fiilhrtund sehrwertvolles Feedbackerhalten.
Wir optimieren unser digitales Angebot auf :
der Grundlage dieser Riickmeldungen”, :
: (iber 300 geplanten Neuerscheinungen in
: 248 Verlagen steht der kanadischen Litera-
i turszene ein aulerordentlich produktives

ie sichere Durchfihrung der Pri- :
Dsenzveranstaltung ist durch ein de- :

tailliertes Hygienekonzept und an :
i die Pandemielage angepasste Rahmenbe- :
¢ dingungen gewabhrleistet: Die Frankfurter :
Buchmesse plant mit einem groRzligigen

nter dem Motto ,Singular Plurality”
l |wird Ehrengast Kanada in diesem
Jahr mit einem vielfiltigen Pro-

gramm seine Literatur und Kultur auf der
Frankfurter Buchmesse prasentieren. Mit

Jahr bevor. Die kanadische Delegation, so
der kanadische Kultusminister Steven Guil-
beault, bestehend aus gefeierten Autoren, II-
|ustratoren und Kinstlern, freut sich darauf,
Teil der hybriden Frankfurter Buchmesse im
Oktober zu sein.
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Verband Druck Medien prasentiert sich neu

or ziemlich genau einem Jahr hat
Vder Verband Druck & Medientech-

nik — er vertritt knapp 200 Mit- :
gliedsunternehmen —mitdem 48 jahrigen :
Peter Sodoma einen neuen Geschiftsfiih-
rer bekommen (im Bild unten). Zuvorwar
der gebiirtige Niederosterreicher 18 Jahre
lang Abteilungsleiter bei der deutschen :
Handelskammer in Osterreich und hat :
dort deutsche Unternehmen beim Markt-
einstieg in Osterreich beraten und beglei-
: trieben und Medienagenturen sowie de- :
ren Leistungen suchen. Auch der Mitglie-
der-Bereich wurde ausgebaut. Neben :
: reichische Druckbranche laut Statistik

tet. Sein damals artikuliertes Credo: ,den

Verband Druck & Medientechnik ver- :
starktals Briickenbauerfiir Kooperationen
und als Serviceeinrichtung positionieren, :

so Sodoma. Aber nicht nur optisch habe
sich der Verband verdndert, auch inhalt-
lich biete er ab sofort mehr Service fir sei- :

ne Mitglieder.

Relaunch optisch frischen Wind und ein

Kreative nach Osterreichischen Druckbe-

rechtlich, wirtschaftlich undtechnisch re-

levanten Informationen fir die Druck-
und Medienbranche, wie Branchenzah-
len, Mustervertragen oder Normen, gibt

: es einen Marktplatz fiir Stelleninserate
,Die Webadresse ist zwar gleich geblie-
ben, doch abgesehen davon bringt der :

und weiteren Anzeigen, wie z.B. flir den
Kauf oder Verkauf von Druckmaschinen.

,Wir haben mit dem Relaunch von
Plusan Servicefur die Mitglieder.” Neben
aktuellen News und Veranstaltungen :
kénnen Unternehmen, Agenturen und
. Eines der Ziele sei, Gedrucktes aus Oster-

www.druckmedien einen modernen
Marktplatz fir die Druck- und Medien-
branche geschaffen”, so Sodoma.

reich sichtbarer zu machen und so den
Wirtschaftsstandort Osterreich zu star-
ken. SchlieBlich erwirtschaftete die Oster-

um den Mitgliedern konkrete Wettbe-

¢ Austria 2019 einen Umsatz von 1,7 Milli-

werbsvorteile zusichern.” Zumindestwas
den AuRenauftrittbetriffthater mittlerwei-
le Neues geschaffen: Seit Mitte Februar :
prasentiert sich der Branchenverband mit :
neuem, verkiirzten Namen — Verband
Druck Medien — und neuem optischen
Auftritt in Print und online.
,Die osterreichische Druck- und Medien-
branche ist hoch technologisch, digital :
und ein starker Partner fir Medien sowie
fiir Informations- und Werbeaktivititen :
von Unternehmen. Mit dem neuen, kiir-
zeren Namen und dem neuen optischen :
Auftritt mochten wir dies verdeutlichen”,

© arden Euro und beschiftigte rund 9.800
. Mitarbeiter. ,Die Corona-Pandemie hat
. die Druck- und Medienbranche im letz-
- tenJahrmassiv getroffen. Dennoch gehen
¢ wir davon aus, dass wir heuer wieder ein
: Wachstum verzeichnen. Print ist ein star-
i kes Kommunikationsmedium, das gerade
- durch die Digitalisierung und neue Tech-
© nologien eine starke Nachfrage erlebt.
© Wir als Verband Druck Medien sehen es
© alsunsere Aufgabe, den Wert von Print zu
- kommunizieren und Briicken und Koope-
rationen zu Partnern aus anderen Bran-

: chen zu bauen”, betont Sodoma.

Russmedia: 17 Nominierungen fur
die Oscars der Medienbranche

tion (INMA) ihre Finalisten fiir die Global Media Awards be-

kannt: Eine besonders fiir Russmedia freudige Nachricht. :
Denn das Vorarlberger Medienhaus darf sich gleich iiber 17 Nomi-
nierungen freuen. ,Wir freuen uns sehr tiber die tollen Nachrichten,
die uns gerade aus den USA erreichthaben: Gleich 17 Nominierun-
genfiir den Global Media Award —das gab es noch nieund wirfreuen
uns sehr dariiber. Besonders stolz sind wir auf den tollen Einsatz und
die kreativen Ideen unseres Teams”, freut sich Georg Burtscher, Ge-

Q m 10. Marz 2021 gab die International News Media Associa-

schéftsfiihrer Russmedia Digital.

Der Global Media Award istsowas wie der Oscar der Newsmedia In-
¢ ne-Portale. Begonnen hatdie Erfolgsgeschichteam 14.Juli 1919. Eu-
(USA) kiirtjahrlich dieinnovativsten Medienprojekte aus derganzen
Welt. In diesem Jahr wurden 644 Projekte von 212 Medienunterneh-
men aus insgesamt 37 Landern eingereicht. Unter anderem sind :
auch die New York Times, News Corp, VG, USA Today, die Funke
Mediengruppe, Times of India, TIME Magazine, Wall StreetJournal,
Standorte befinden sich in Wien (Osterreich), in Deutschland, Un-
Mit17 Nominierungen istRussmediaander Spitzeder Anzahlfirdie :

dustrie. Die International News Media Association mitSitz in Texas

Blick oder auch die Kleine Zeitung auf der Shortlist.

Preise, dieam 3. Juni 2021 vergeben werden. ,Unser neues Format
Vorarlberg LIVE hat bereits in Vorarlberg groen Publikumszu-
spruch erhalten, wofiir das gesamte Team vor und hinter der Kamera
sehr dankbar ist. Eine Nominierung fiir den Global Media Award ist
einbesonderer Erfolgfiiruns,” zeigtsich Russmedia-Geschaftsfiihrer
und VN-Chefredakteur Gerold Riedmann begeistert.

tional tatiges Medienunternehmen. Russmedia betreibt eu-
ropaweit eine Vielzahl von Online- und Printprodukten - in
Summe 8 Tageszeitungen, 80 Wochenzeitungen und tiber 100 Onli-

R ussmedia (bis2012 Vorarlberger Medienhaus) istein interna-

gen Rul (1877 —1962) erwirbt eine Buchdruckerei in Bregenz und
damitauch den Verlag der Vorarlberger Landeszeitung, der Vorgan-
gerin der Vorarlberger Nachrichten. Russmedia fungiert als Dach-
marke, unter der verschiedene Medien herausgegeben werden. Der
Hauptsitz des Unternehmens liegt heute in Schwarzach. Weitere

garn, Rumdnien und Grofbritannien.

12

1/2021 X-media




Aktuelles

Mutig in Corona-Zeiten: Thurnher
setzt auf hybride Druck-Technologie

diesen in neue Drucktechnologie zu

investieren. ,Die aktuelle Situation ist
fur die gesamte Wirtschaft eine enorme He-
rausforderung. Die Planbarkeit ist in diesen :
bewegten Zeiten komplett verloren gegan- !
gen, was wir als regionaler Druckdienstleis-
ter durch die Flexibilitat gegentber unseren

E sgehortschon Mutdazu in Zeiten wie

Kunden versuchen aufzufangen”,

be-

schreibt Johannes Thurnher, Geschiftsfiih- :
rerder Rankweiler Druckerei, die momenta-
ne Situation. Und deshalb hat sich sein Un-
ternehmenim Drucksaal neuaufgestellt. Mit
der Investition in eine hybride Offsetdruck- :
maschine unterstreicht das Unternehmen

einmal mehrseine Nachhaltigkeitsstrategie.

Die Investition in eine neue Druckmaschine
— 50 Johannes Thurnher — sei immer noch

€ine vgrnunftlgg Entscheildung. Denn €Ines Drucken allein ist zu wenig: (v.l.n.r) Martin Kéck (Qualititsmanagement), Johannes
habe sich auch in der Krise gezeigt, Druck- : . . .

i Thurnher, Gabi Thurnher, Prokurist Bernd Feurstein
produkte habentrotzoder gerade wegender

DigitalisierungnichtsanihrerKraftverloren. ! o . :
Selbst Online-Handler nutzen in der Kun- | der hauptsachlich fiir die Produktion von

denkommunikation vermehrt Print und Kleinauflagen oder personalisierten Mai-

auch gedruckte Mailings erfreuen sich wie- lings zum Einsatz kommt.

der groler Beliebtheit. Das seien klare Sig- : Py
nale, versichert Johannes Thurnher, dass : Spltzenqua“tat und

¢ Produktivitat

Print auch in Zukunft eine wichtige Rolle :
spielen wird. ,Mit Print l4sstsich all das aus-

ie so oftim Leben entscheidet die :
Wrichtige Mischung — in diesem :
Fall zwischen digitaler und ana-

Nachhaltigkeit und vieles mehr.” Und, ob-  oger Produktionstechniken — iiber den Er-

wohl das in der offentlichen Wahrnehmung folg. Um hier fiir die richtige Balance zu sor-

anders gesehen wird, ist die Druckbranche gen, hatdie Druckerei Thurnher Anfang des

sicherlich einer der innovativsten Industrie- : Jahres in eine neue Offsetdruckmaschine : ) - -
i . : . . i pen, was gerade bei Naturpapieren sichtbar
¢ von Heidelberg investiert. Mit acht Druck- : ' . / -
{ ¢ wirdundfiireineerstklassige Qualitat sorgt.

driicken, was digital auf der Strecke bleibt —
ndamlich Wertigkeit, Sinnlichkeit, Haptik,

zweige Uiberhaupt.

Die Digitalisierung in der Druckvorstufe |

startete schon in den 1980er Jahren und in

den letzten Jahren wurde auch der Druck

von der Digitalisierungswelle erfasst. Daher
verfligt die Druckerei Thurnher tber einen
schlagkraftigen digitalen Maschinenpark,

werkenundeinem Lackwerk istsie komplett : . O . .
{ . - S ¢, Naturpapiere und qualitative Spitzenlei-
¢ auf Spitzenqualitat und Produktivitdt ge- : . . '

P . e ¢ stungen schlieBen sich dadurch nicht mehr
trimmt. ,Durch die 3 Millionen Euro schwe- : b
: . . . . ¢ aus”, betontJohannes Thurnherund hebtan
¢ re Investition sind wir optimal aufgestellt, : . . .

: . . . dieser Stelle auch die Beschleunigung der
¢ um die kommenden Anforderungen fiirun- : . o
: il . Produktion hervor, was fiir die Kunden der
i sere Kunden zu bewiltigen”, betont Johan- : . N . .
: ¢ Druckerei Thurnher kiirzere Lieferzeiten

nes Thurnher und verweist auf eine Beson-
derheit der Maschine. ,Wirhaben uns ganz

¢ bewusst flir eine Hybrid-Losung entschie-
- den, mit der wir zwei Farbsysteme — pflan-
¢ zendlbasierte Druckfarben und LED-UV-
¢ Druckfarben — verarbeiten kénnen.“

¢ Beide Farbsysteme passen in die umfassen-

de Nachhaltigkeitsstrategie der Druckerei
Thurnher, da beide im Papier-Recycling-

¢ Prozess vollkommen problemlos entfernt
: werden konnen. Der grolRe Vorteil der
¢ UV-Druckfarben liegt in ihrer raschen Aus-
¢ hértung durch den Einsatz von LED-Lam-

¢ mitsich bringt.

i Wobei der Geschftsfiihrer seit vielen Jah-
¢ rendieDevise vertritt, dass ,drucken alleine
¢ zu wenig ist.” Dementsprechend hat er
© auch das Dienstleistungsspektrum gemein-
© sammitseinem Team in Richtung Beratung,
. Grafikdesign, Lagerhaltung, Versand und
. Lieferungmassivausgebaut, wasvom Markt
¢ honoriertwird. Mittlerweile hatdie Drucke-
¢ rei Thurnher auch einen eigenen Onli-
. ne-Shop (shop.dth.at) eingerichtet, tber
i den Kunden Standarddrucksorten wie Ka-
¢ lender, Broschiiren und Plakate einfach und
i schnell bestellen kénnen.
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Druckereil Sandler setzt weiter auf
Automatisierung in Druck & Endstufe

Sie erinnern sich: Im Sommer vor
drei Jahren sorgte die Druckerei :
Sandler in Marbach an der Donau
fiir Aufmerksamkeit in der Branche. :
Mangels raumlichen Ausdehnungs-
méoglichkeiten an der Donau kiin- :
digte Hannes Sandler, der Junior, :
an, den dortigen Standort aufgeben
zu wollen. Wie von uns berichtet :
wollte er eine vollkommen neue :
Druckerei erreichten — mit einem
vollkommen neuen und in Europa :
einzigartigen Technologiekonzept. :
Wo war lange Zeit nicht klar denn :
schwierig war die Suche nach ei-

nem passenden Griindstiick. Nach Thema gewinnt fiir Druckereien und Buch-

privaten Verinderungen wurden . bindereien immer mehr an Bedeutung. Die :

. " .. ¢ Sandler print & packaging zahlt zu den finf :
diese Pline dann doch zuriickge- © grokten Bogenoffsetdruckereien in Oster-

¢ reich und ist auf grolBe Auflagen speziali-

. siert. Drei lange Wend hinen drucken
Fakt ist, die Druckerei Sandler Print & : clert. Lel ange yvendemaschinen dicien

stellt. Und dann kam Corona...

zu kompensieren.

spart enorm viel Zeit und Ressourcen. Bei
hoheren Auflagen tiberzeugt sie durch die :
konstante hohe Qualitit bei stabilen Pro- :
duktionsgeschwindigkeiten von 18.000 Bo-
gen pro Stunde im Schondruck oder Wende-

betrieb.

Automatisierung auch in
der Endverarbeitung

uch in die Weiter- und Endverarbei-
Atung wurde investiert - auch hier mit :

speziellem Augenmerk auf die Auto- :
matsierung. Hohere Produktivitdt, eine sta- :
bile Qualitdt, korperliche Entlastung der :
Mitarbeiter: Die Griinde, in Automatisie- :
rung zu investieren sind vielfdltig und das

. . . - . in Marbach, alle ausgestattet mit Rollenan-  :
Packaging befindetsich weiterin Mar- : | . o
. legernsowieeinerentsprechenden Logistik. :

bachund hatseither durch gezielte In- DerOutputdieser Maschinenwird zuSigna- :

vestitionen versucht, das raumliche Manko turen gefalzt und auf zwei groRen Sammel-

Im Druckbereich de End ¢ hefternsowie einem leistungsstarken Klebe-
m ruch ereie elt_\l/ve_ldwlubr © Sn e(\i/ergatn- i binder zuBroschiiren, Magazinen und Kata-
genen Jahres eine Heidelberg Speedmaster ¢ logen in hohen Auflagen verarbeitet.

XL 106 neuester Generation installiert. Es : o . ; :
. X . i Investitionsbedarf sah die Druckerei zuletzt :
handelt sich dabei um einen Acht-Farben : . . :
lus Di onslack-Maschi at. VO allem im Bereich Falzen. Sollen neuan- :
plus JISpErsionsiaciciviascing, ausgesial- - goq haffte Sammelhefter und Klebebinder

tet fiir vollautomatisches Drucken. Die verniinftig ausgelastet werden, darf das Fal- :

Steuerungstechnik mit kinstlicher Intelli- . 0.5 Nadelohr werden, so das An-

genzermaglichtjobwechselin wenigen Mi- - liegen des Unternehmens. Zudem machte

nuten. Dadurch ist sie die perfekte Produk- auch Sandler der Fachkriftemangel zu

tionsanlage fiir hohe Umfange mit kleinen & o "1 rei Schichten wurde bis dato §

Auflagen. Die neueste Generation der XL gefalzt, mitje zwei Mitarbeitern pro Schicht. :

106 ldsst sich vom Cutstar (Rollenquer- : ,Aber wenn Sie dreischichtig fahren, dann :

schneider) bis zur Auslage vollautomatisch © haben Sie teilweise nur Helfer an der Ma-

ohne manuelle Eingriffe umristen. Dies

schinestehen, weil esanausgebildeten Kraf-
© ten fehlt”, erklart Geschiftsfithrer Hannes
¢ Sandler die Situation.

¢ Die Losung fir Sandler hieB Automatisie-
¢ rung: ,Wir haben uns gefragt: Was kénnen
¢ wirtun, um den Beruf des Buchbinders wie-
¢ der attraktiver zu machen? Acht Stunden
- lang Pakete von der Auslage zur Palette zu
© befordern, ist keine Buchbinderarbeit”, so
¢ Hannes Sandler. Dennoch brauche man je-
¢ manden, der das Potenzial der Maschine
: ausreizen und die Qualitdt sicherstellen
¢ konne. ,Die einzige Méglichkeit liegt aus
© meiner Sicht darin, diese schweren, mono-
tonenJobsaneineMaschineauszulagern.”

Neues Equipment spart
. eine ganze Schicht

ach einer intensiven Recherche am
N Markt entschied sich Sandler

schliellich unter anderem fiir zwei
Kombifalzmaschinen K8RS der MBO Post-
press Solutions GmbH in Oppenweiler —in-
klusive MBO KT90 Kurventische — sowie
zwei Abstapelroboter MBO CoBo-Stack.
Die Maschinen wurden im Herbst des ver-

¢ gangenen Jahresinstalliertund seitdem spart
¢ Sandler nicht nur eine komplette Schicht
: beim Falzen, sondern es geniigt auch ein

Mitarbeiter, um beide Falzmaschinen
gleichzeitig zu bedienen.

Dies ist moglich, da die beiden identischen
Falzmaschinen gespiegelt aufgestellt sind.

¢ Mit Hilfe der Kurventische werden die ge-
: falzten Signaturen so umgeleitet, dass beide
¢ Auslagen und beide CoBo-Stacks moglichst

nah beieinanderstehen. Durch diese Verrin-
gerung der Laufwege schafft es nun ein Mit-
arbeiter, beide Falzmaschinen gleichzeitig

i zu bedienen.
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Aktuelles

Frauenpower beim Dialog-Marketingverband

ie holde Weiblichkeit Gbernimmt :
D nun auch beim Dialog Marketing

Verband Osterreich (DMVO) die
Herrschaft. Bei der virtuellen Generalver- :
sammlung am 16. Marz wurde ein neues
Prasidium und ein neues Vorstandsteam :
des DMVO gewihlt. Und zum ersten Mal
steht mit Alexandra Vetrovsky-Brychta
eine Frauen an der Spitze des DMVO (im
Bild recht). Als General Managerin beim
FVH Forum Verlag Heckert leitet Sie dort
die Entwicklung und den Vertrieb von :
Fachinformationen sowie einschligiger :

Veranstaltungen.
Bereits seit einiger Zeit missen sich Mar-

der Digitalisierung beschéftigen. Dieser

samte Branche gerecht werden. Dazu

kommt noch ein Expertenbeirat, der aus :
keter und insbesondere Dialogmarketer :
mitden Herausforderungen und Chancen

sen und Kontakten unterstitzt.

,Gemeinsam mit dem Vizeprasidenten :
Norbert Lustig und dem gesamten Vor- :

: standsteam freue ich mich, die datenge- i des DMVO verliehen.

i triebene Kommunikationsbranche wei-
- terhinerfolgreich zu unterstiitzen und den
. Digitalstandort Osterreich nach vorne zu
- bringen. Wir haben bereits zahlreiche
© neue Projekte auf Schiene gebracht und
© mit den ersten Umsetzungen begonnen.
Wirwerden flir unsere Mitglieder Wissen,
- Service und Vernetzung auf dem Weg zur
¢ Datadriven Marketing Industry bieten und
* fur faire und transparente Rahmenbedin-
¢ gungen eintreten — gerade dabei schwebt
: mit der ePrivacy Verordnung ein Damo-
i klesschwert tiber uns”, so Alexandra Ve-
© trovsky- Brychta.

Der bisherige Prasident Anton Jenzer war

Spezialisten mitRangundNamenausden : seit 1993 DMVO Vorstandsmitglied und
verschiedensten Fachgebieten besteht
) ¢ und somit den aktiven Vorstand mit Wis-
Entwicklungwillder DMVO nunmiteiner
neuen Fiihrungsriege und mit aktuellen :

Projekten fiir seine Mitglieder und die ge-

ab 2009 mit einer 12-jahrigen Amtszeit
der langst dienende Prasident seit Griin-

© dung des DMVO. Ihm wurde bei der Ge-

neralversammlung wegen seiner erfolg-
reichen Tatigkeit die Ehrenmitgliedschaft

DigiDruck fusioniert
mit VSG Direkt und
unter neuer Leitung

des Dialog Marketing-Dienstleister VSG Direktwerbung in :

Zur(jckgezogen hatsich Anton Jenzer auch als Geschéftsfihrer
Brunn am Gebirge bei Wien. Seine Nachfolge angetreten hat

der bisherige Verkaufsleiter bei VSG Direkt, Helmut Huber.

Er ibernimmt das Unternehmen ibrigens in neuer Struktur. Bereits
im Oktober wurde VSG Direkt mit der Schwesterfirma digiDruck.at
verscholzen. Wahrendsichbisher VSG Direktmit Daten-und Doku-
mentenmanagement beschiftigte war digiDruck im selben Gebau-
de das Digitaldruckunternehmen. Der Name digiDruck wird, sobe-
tont man beim Unternehmen, als Marke der VSG Direkt bestehen : . i .
bleiben. VSG Direkt ist laut Firmenbuch zu 100 Prozent der ALLE- | Gémeinsame Orientierung

GRO Verwaltungs GmbH imMehrheitsbesitzvon Werner und Wolf- ir alle freuen uns, dass wir unseren Kundinnen und Kun-
Wden nundiebreitgefdcherte Angebotspalette von VSG Di-

gang zednicek, die auch mit Fundsraising-Unternehmen engagiert
sind.

Helmut Huber folgt Anton Jenzer

Branche tétig, zu seinem neuen Job: ,Kundenorientierung, :

Nachhaltigkeit und Innovation sind die Schwerpunkte, mit

dividuell als Einzelprodukte."

Helmut Huber (links) folgt Anton Jenzer als Geschiftsfiihrer
Die Verschmelzung und damit rechtliche Zusammenfiihrung-

von VSG Direktund digiDruck sei die , logische Konsequenz der oh-
nehin engen Zusammenarbeit der Schwesterunternehmen’.

rekt und digidruck.at von einem zusammengefiihrten

Unternehmen aus anbieten kénnen", so digiDruck-Leiter Alen Be-
¢ haric. ,EinUnternehmen istimmerauch Ausdruck einesstetigen Ent-
I I elmut Huber, bereits seit mehr als zwanzig Jahren in der :

wicklungsprozesses. Diesen werden wir leben und weiterfiihren,"
unterstreicht auch Geschéftsflihrer Helmut Huber die gemeinsame

¢ Orientierung. ,Das Nutzen von Synergien und die Biindelung der
denen wir unseren erfolgreichen Weg weitergehen werden. Was
VSG Direkt mit der Marke digiDruck.at auszeichnet, ist eine indivi-
duell zugeschnittene strategische Beratung, verbunden miteinerrei-
bungslosen Abwicklunginklusive Adressmanagement, Produktion, :
Lettershop und Versand sowie ein Sortiment an hochwertigen :
Druckprodukten. Das funktioniertals Komplettpaketebensowiein-
: gruppen-Adressen und Marketingdaten unterstiitzen.

gemeinsamen Krafte werden sich weiterhin in der Zufriedenheit un-
serer Kundinnen und Kunden widerspiegeln."

Anton Jenzer, der zuvor die Geschéftsfiihrung von VSG Direkt und
digiDruck innehatte, wird sich zukinftig auf seine eigene Firma
MaDa Unternehmensberatung GmbH fokussieren und dabei insbe-
sondere auch die VSG Direkt beim Ausbau des Geschéftsfelds Ziel-

16

1/2021 X-media




Aktuelles

Die Post ubernimmt D2D ...und wird
grof3ter Digitaldrucker Osterreichs

egonnen hat es 2008 als Abteilung
B derRaiffeisen Informatik, heuteistsie

die grofte und modernste Transak-
tionsdruckerei Osterreichs —die D2D direct
to document GmbH. Und seit Ende Februar
alleiniges Figentum der Osterreichischen
Post AG. Denn zu diesem Datum stockte die :

Post ihre Anteile um weitere 30 Prozent auf.

Osterreichs. Ab 2009 war die Post mit 30

die Post ihren Anteil auf 70 Prozent.

Die D2D verarbeitet jahrlich iiber 500 Mil-
lionen Seiten und tiber 120 Millionen Sen-
dungen undistsomitfiirmehrals 20 Prozent
aller in Osterreich zugestellten Briefe ver-
antwortlich. Das Kerngeschéft der D2D ist :

die Produktion von hochvolumigen Druck-
produkten mit variablem Inhalt wie bei-
spielweise Rechnungen, Mahnungen, Kon-

schéftsprozess von der Dateniibernahme

hin als Full-Service-Provider im Druckout-
sourcing zu etablieren. ,Gemeinsam mit
den rund 70 Mitarbeiter werden wir in Zu-

Marktposition im Outputmanagement aus-

© zubauen. Unser Ziel ist es, den eingeschla-
: genen Weg in der Digitalisierung und die
© stetige Qualititsverbesserung und hochste
¢ Sicherheit unserer Losungen — egal ob im
¢ physischen Druck oder der Dualen Zustel-
¢ lung — konsequent weiterzuverfolgen”, so
. DI Georg Miindl, Leiter des Geschéftsfelds
© Business Solutions der Post..

¢ ,Durch die Volliibernahme kann sich die
© Post als Full-Service-Provider im Druckout-
¢ sourcing stdrker positionieren, ihre Quali-
- tatsfiihrerschaft weiter ausspielen und Syn-
¢ ergien in ihren Kernprozessen noch besser
nutzen. Der gesamte Prozess von der Daten-
. (ibernahme und Druckaufbereitung iiber
¢ dieKuvertierungbis zur Postaufgabe wird so
¢ noch weiter professionalisiert und uns wei-
: tere Auftrdge sichern”, freut sich Martin
¢ Schierhuber, Geschaftsfiihrer der D2D tiber
i die abgeschlossene Transaktion.
toausziigen, Polizzen sowie Standardmai- :
lings. D2D {ibernimmt den gesamten Ge- :
- Endverarbeitung
¢ und Druckdatenaufbereitung Gber die Ku- :
i vertierung bis zur Postaufgabe.
und ist nunmehr alleinige Eigentlimerin der :

groRten Digital- und Transaktionsdruckerei : Neue Chancen als

. Full-Service-Anbieter
Prozent und Raiffeisen Informatik mit 70 :
Prozentan der D2D beteiligt. 2019 erhohte

Investitionen in Druck und

arallel zu diesem Schritt wurde auch
P ein kréftiges Investitionspaket umge-

setzt. Dazu gehoren drei Kuvertier-

maschinen von Kern (ber die ein Teil des
¢ Outputs abgewickelt wird. Die Maschinen

ank dieser Ubernahme soll sich der
D Post sowie der D2D zahlreiche wei-

tere Chancen eroffnen, sich weiter- :

zeichnensichdurchihreFlexibilititetwabei
Formatwechsel und ihre Leistungsfahigkeit
und Standfestigkeit im 24/7-Betrieb aus.

¢ Und mit dem Inkjetdrucksystem Truepress
: Jet 520 HD wurden die Produktionskapazi-
¢ titen nochmals ausgebaut. Bereits bisher
kunftweiterdaranarbeiten, unserefiihrende

setzte D2D auf die Digitaldrucksysteme von

© Screen.
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Trend

iner der Print-Randbereiche ist ge- :
Edruckte Elektronik. Aufgrund der !

technologischen Entwicklung hat er :
indenvergangenen Jahren aber zunehmend
an Bedeutung gewonnen. Nachdem aber :
auch diefertigende Industrie schwervonder !
Corona-Pandemie mit einem Auftrags- :
schwund getroffen wurde kamen auch die
Anbieter von gedruckter Elektronik in Be- :

dréngnis.

Nunsiehtdie Branche aberwiedereinenSil-
berstreifen am Horizont. ,Die Erholung
nimmt weiter Fahrt auf. Wir sind dabei den
Umsatzriickgang, den uns Corona zugeflgt
hat, zu iberwinden”, fasst Stan Farnsworth, :
Vorsitzender der Organic and Printed Elec-
tronics Association (OE-A) und Chief Mar-
keting Officer von NovaCentrix, die Ergeb- :
nisse der aktuellen OE-A Geschiftsklima- :
Umfrage zusammen. Nach einer schwieri-
gen Zeitim letzten Jahrerholensich dieHer-

Trotz Corona wieder Silberstreifen
am Horizont fur gedruckte Elektronik

steller der flexiblen und gedruckten Elektro-
nik von den Auswirkungen der Pandemie. :
Die tiberwiegende Mehrheit der Umfrage-

teilnehmer erwartet, dass die Branche 2021
wachsen wird.

ImRahmen derhalbjéhrlichen Geschaftskli-
ma-Umfrage erhebt die OE-A, eine Arbeits- !
gemeinschaftim VDMA, ein Stimmungsbild
ihrer internationalen Mitglieder — vom Ma- !
terialhersteller bis zum Endanwender — hin-
sichtlich Umsatz, Auftragseingang, Investi-

tionen und Beschaftigung.

Umsatz fur 2021

zent der Befragten an, unter den negativen :
Auswirkungen der Pandemie zu leiden, :
dennoch ist die Stimmung unter den Her-
© stellern gut. Fast zwei Drittel der Umfrage-
i teilnehmer erwarten ein Wachstum der :
Branche in diesem Jahr. Mit einem erwarte-
ten Umsatzwachstum von 11 Prozent fillt :
die Prognose im Vergleich zum Herbst2020 :

¢ Dariiber hinaus istauch die Beschdftigungs-

optimistischer aus (noch im Oktober 2020 ¢ iy aion Jaut Umfrage ermutigend: 77 Pro-

wurdeein WachstumimheurigenJahrvon7 zent der befragten Unternehmen planen

: eine stabile Beschéftigungslage, wobei so-

LaUtUmfrage rechnet die Industrie fir 2022 gar 23 Prozent angeben/ eine Aufstockung

¢ mit einer Fortsetzung des positiven Trends. :

Prognose: 11 Prozent mehr

i Die Unternehmen streben ein stabiles Um- : wichtigsten Anwenderbranchen fiir ge-

¢ druckte Elektronikanwendungen sind fast
: Wachstum wird entlang der gesamten Wert- :

ach einem coronabedingten deutli-
N chen Umsatzriickgang 2020 ge- !
winnt die Erholung der gedruckten :
Elektronik an Dynamik. Zwar gaben 85 Pro-

Prozent geschatzt).

satzwachstum von 13 Prozent an. Dieses

schépfungskette erwartet.

rende internationale Industrieverband fiir organische und gedruckte Elektro-

D ie Organic and Printed Electronics Association, abgekiirzt OE-A, ist der fiih-

nik. Sie reprédsentiert die gesamte Wertschopfungskette dieser Industrie. Mit-
glieder sind international fithrende Firmen und Einrichtungen von Forschungs- und
Entwicklungs-Instituten, Maschinenbauern und Materialherstellern tiber Produzen-
tenbishin zu Endanwendern. Weitmehrals 200 Firmen aus Europa, Asien, Nord Ame-
rika, Stid Amerika, Afrikaund Ozeanien arbeiten in der OE-A zusammen, um den Auf-
bau einer wettbewerbsfahigen Infrastruktur fiir die Produktion von organischer Elek-
tronik weiter zu fordern. Die OE-A schlégt eine Briicke zwischen Wissenschaft,
Technologie und Anwendung. Die OE-Awurde 2004 als Arbeitsgemeinschaftim Ver-
band Deutscher Maschinen- und Anlagebauer VDMA gegriindet. Der VDMA ist mit
rund 3.300 Firmenmitgliedern der groBte Branchenverband Europas.

Unternehmen halten indiesemJahranihren
Planen, in die Produktion zu investieren,
fest”, erganzt Stan Farnsworth. Mehrals drei
Viertel der Umfrageteilnehmer planen In-
vestitionen in den kommenden 6 Monaten
und unterstreichen damitden positiven Aus-
blick.

. ihres Personals vornehmen zu wollen. Die

. zu gleichen Teilen die Bereiche Medizin &
¢ Pharmazie (21 %), Unterhaltungselektronik
,Wir freuen uns, dass die Umfrage zeigt, :

dass unsere Branche gut aufgestellt ist. Die : tektur (19 %).

(21 %), Automotive (19 %) und Bau & Archi-

Innovation ist der

Schliussel

ie Einschrankungen durch die Pan-
D demie haben die Branche herausge-

fordert, neue Wege zu finden, um

mit Kunden im Kontakt zu treten. Neben
© Web-Seminarenund Web-Meetings nutzen
© 52 Prozentder Umfrageteilnehmer virtuelle
© Plattformen fiir die Kontaktaufnahme mit
i potenziellen und Bestandskunden. ,Als re-
¢ lativjunge und aufstrebende Branche ist un-
¢ ser Innovationsgrad hoch, und wer, wenn
¢ nicht wir nutzt gerne innovative Kommuni-
¢ kations- und Vernetzungsplattformen”, un-
¢ terstreicht Farnsworth.
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Megamarkt Digitalwerbung

Corona lield Umsatze auf 1,46 Mrd. wachsen
Nur 13,5 Prozent bleiben in Osterreich

Der heimische Digitalwerbemarkt
ist 2020 auf 1,46 Milliarden Euro :

se 2021“. Bereits zum zehnten Mal :
in Folge hat das interactive adverti- :

und Medien sowie 102 personli- :
chen Interviews mit werberelevan- :

riesen weiter konkretisiert werden.

Digitalsteuer zeigt
Ubermacht der
US-Digitalriesen

ie Einnahmen aus der Digitalsteuer
D zeigen in aller Deutlichkeit auf, wie !
die Marktmacht der ‘:

US-Digitalriesen ist. Die Studie gibt durch :

dominant

die Aufnahme der Digitalsteuer noch prazi-
ser Orientierung am rot-weif8-roten Digital-
werbemarkt”, so Studienautor Bernd Plat-
zer.

austria-Prasident Markus Plank.

Digitalmarkt wuchs
2020 um 15.8 Prozent

er Digitalwerbemarkt ist in Oster- :
Dreich im zuriickliegenden Jahr um
beachtliche 15,8 Prozent auf 1,46

Milliarden Euro angewachsen. Der Lowen-

anteil entféllt jedoch auf internationale An-
bieter: 34,9 Prozentder Spendingsfliefenin :
netto gewachsen, aber nur 13,5 i Suchwortvermarktung und 27,8 Prozentin

.. . . 1 soziale Medien. Klassische Werbeformen
Prozent der Digitalspendings blei- ¢ wieDisplay, Video und Mobile machennur :

ben in Osterreich. Das ist das eher 21,7 Prozent der Ausgaben aus. Mit 13,9 :

ernijcht.ernde . Ergebnis der die . Prozent verzeichnen sie jedoch den héch-
»Spendingstudie 2020 und Progno- : sten Zuwachs. Affiliate-Marketing und Clas-
sifieds und Directories spielen mit einem :
Anteil von 5,2 respektive 8,9 Prozent eine
sing bureau austria gemeinsam mit : untergeordnete Rolle.

der Wiener Kommunikationsagen- . Bei klassischen Werbeformen spielt Pro- :
© grammatic Advertising eine wesentlichere :

tur Momentum solch eines Jahres- © Rolle: Knappdrei Viertel der Video-Ads wer-

studie verdffentlicht. Sie beruht auf den von Agenturen bereits programmatisch :

Einmeldungen von Mediaagenturen : gebycht.
Im Vergleich dazu: auf Print-Werbung ent-
fielen 2020 in Osterreich rund 1,8 Milliar-

ten Experten. Der Erhebungszeit- denEUrO,Um8,2 PrOZentWenigera|52019.

raum dazu fand im ersten Quartal :

: Prognose: Wachstum
2021 statt. Erstmals flossen auch : 9

: flacht 2021 wieder ab

die Daten der neu eingefiihrten Di-
gitalsteuer in die Erhebung ein, mit :

denen die Umsitze der US-Digital- : ~Momentum Spendingstudie 2020 :

: und Prognose 2021“ ein Wachstum
¢ der Digitalmarketing-Spendings um 7,5 :
¢ Prozentauf1,57 Milliarden Euro. Dasstarks- :
© te Wachstum
dia-Marketing mit 8,3 Prozent, auf das 2021
© 441,8 Millionen Euro entfallen sollen, die :
© wiederum 28 Prozent der Gesamt-Spen- :
dings ausmachen. Suchwortvermarktung :
wird 549,7 Millionen Euro umsetzen und :
bei einem Marktanteil von 34,9 Prozent :
i stagnieren. Klassische Digitalwerbung wie !
. Display, Video und Mobile soll um 7,4 Pro- i achtMilliarden Euroim Jahr2020. Dement-
¢ zent auf ein Volumen von 340,9 Millionen :
i Euro wachsen.

verzeichnet

,Es konnte Grund zur Freude sein, dass im Facebook festigt seine

traditionellen Print-Land Osterreich bereits
44 Prozentder Spendings auf Digitalmarke- :
tingentfallen. Dassvon 1,46 Milliarden Euro
lappische 13,5 Prozent auf heimische Me- :
dien und Vermarkter entfallen, lisst das La- :

Monopolstellung

Ubermacht der

Social-Me- :

Facebook-Marken: :
5,38 Millionen User zihlt Facebook
. p S . selbst in der Alpenrepublik, weitere 3,96 :
chen schnell wieder vergehen*, meint iab- Millionen entfaﬁen agf das Tochterunter-
: nehmen Instagram. Mit Respektabstand
. folgt Pinterest, dasimmerhin noch 2,25 Mil-
¢ lionen Userfiir sich verbuchen kann. TikTok :
¢ und Snapchat liegen mit 1,2 Millionen be- :
ziehungsweise 1,3 Millionen Usern auf Au-
genhohe. LinkedIn schrammt mit 930.000 :
Usern an der Millionengrenze. Xing (0,74 :
© Millionen User) und Twitter mit 160.000 :

Usern bilden das untere Ende der Fahnens-
tange.

Bei den Spendings belegen die Facebook-
Marken miteinem Anteil von 91,54 Prozent
klar den dominierenden Spitzenplatz. 14,2
Millionen Euro werden bei Pinterest ausge-
geben und zwolf Millionen Euro fliefen in
das Microsoft-Netzwerk LinkedIn. Trotz der
iberschaubaren Userzahlen kannsich Twit-
ter immerhin noch tber drei Millionen Euro

¢ freuen. AufTikTokentfallen miteiner Million

Euro gerade 0,25 Prozent der heimischen
Social-Media-Investments.

. Auch Google und Amazon
. cashen richtig ab

in dhnliches Bild zeigt sich bei den
EAusgaben fur Suchwortvermarktung.
499 Millionen entfallen auf die Al-

phabet-Tochter Google, die einen Marktan-
. teilvonknapp 95 Prozenterreicht. Dierestli-
i chenzehnMillionen Euromiissen sich Bing,

F iir das laufende Jahr prognostiziert die

DuckDuckGo, Yahoo, Ecosia und andere
Anbieter teilen.

Affiliate-Marketing wird immer mehr zum
Spezialisten-Geschaft, aus dem sich die
Agenturen zurlickziehen. Vonden 75,5 Mil-
lionen Euro sind nur drei Prozent der Agen-

¢ turbranche zuzuordnen. Rund 45 Prozent

derInvestitionen landenbeiBranchengigant
Amazon, der mit E-=Commerce rund 947
Millionen Euro in Osterreich umsetzt. Ent-
sprechend der Schitzung des Osterreichi-
schen Handelsverbands belduft sich der
E-Commerce-Umsatzin Osterreichaufrund

sprechend wiirde weniger als ein Cent je

¢ Euro E-Commerce-Umsatz in Affiliate-Mar-
¢ keting flieRen.

US-Digitalriesen sind

I nsozialen Medien zeigtsich einestarke werbestarkste Gattung

ie neu eingefiihrte Digitalsteuer
Dwird sich fiir das Gesamtjahr 2020

auf rund 55 Millionen Euro belau-
fen. Damit erreichen die Ausgaben fiir Wer-
bung bei den dominanten internationalen
Digital-Playernein Niveauvonrund 1,1 Mil-
liarden Euro. Sie werden somit zur werbe-
stirksten Mediengattung in Osterreich. Da-
mit verbleiben nur knapp 13,2 Prozent der
Investitionen in Digitalmarketing am heimi-
schen Markt und tragen zur nationalen
Wertschdpfung bei.
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Trend

Global Marketing Trends 2021

Das neue Marketing in Zeiten der Krise:
Authentisch, human und relevant

forderungen und zwingt uns, mit zahlreichen Unsicherheiten

umzugehen—dasgiltprivat, beruflich, aberauch gesellschaft-
lich und wirtschaftlich. Das Marketing bleibt davon nicht verschont:
Wie Unternehmen heute einen Zugang zum Kunden finden und auf
was es bei der Markenentwicklung ankommt, miissen sie angesichts
dergegenwartigen Krise hinterfragen. Dennesgilt, geeignete Antwor-
ten fiir das ,New Normal” zu finden. Das international tatige Wirt-
schaftsberatungs- und Dienstleitungsunternehmen Deloitte unter-
i e 58% der befragten Konsumenten konnten sich an mindestens eine

D ie COVID-19-Pandemie stelltuns alle vor schwierige Heraus-

sucht jahrlich in einer Studie die globalen Marketing Trends 2021.

Um besser zu verstehen, wie die Verbraucher und die Unternehmen
auf die veranderten Rahmenbedingungen reagieren und warumeini-
ge Firmen selbst in diesen schwierigen Zeiten florieren konnten, hat

C-Level-Fiihrungskrafte von global tatigen US-Firmen.

Umfrage belegen:

e Fast vier von fiinf befragten Konsumenten konnten eine Situation
nennen, in der eine Marke positiv in der Pandemie reagiert hat, und
jeder Fiinfte stimmte nachdriicklich zu, dass dies seine Marken-
treue gestarkt hat.

Andererseits wandten sich mehrals 25% der Verbrauchervon einer
Marke ab, wennssiefeststellten, dass diese Marke nurin ihrem eige-
nen Interesse handelte.

Mehrals70% stimmten zu, dass sie digitale Losungen schdtzen, die
ihre Verbindung zu anderen Menschen vertiefen.

Markeerinnern, diesichschnellaufihre Bediirfnisse einstellte, und
82 Prozentgaben an, dass dies dazu fiihrte, dass sie mehr Produkte
oder Services dieser Marke konsumierten.

© Bei der Analyse diese Ergebnisse, sieht Deloitte eine klare Botschaft:
- InZeitender Ungewissheitwenden sich Menschen Marken zu, die ih-
: nen helfen - und belohnen diejenigen, die mit Menschlichkeit, Au-
¢ thentizitit und Sinnhaftigkeit auf ihre dringendsten Bediirfnisse ein-
¢ gehen.Indiesem Sinne haben wirsieben Trends identifiziert, die Fiih-
¢ rungskréften und Marketing-Entscheidern dabei helfen kénnen, auf
¢ die verdnderten Kundenbediirfnisse zu reagieren, ihre Geschéftsmo-
. delle anzupassen und den Blick fiir den menschlichen Faktor in allen
¢ relevanten Dimensionen zu schirfen.

Trend 1: Purpose —
- Sinnhaftigkeit und Authentizitat

zweck. Eine GrundUberzeugung dariiber, was durch die eige-

P urpose” — der englische Begriff steht fir Sinn und Daseins-
ne Tatigkeit iberhaupt in der Welt bewirkt werden soll. Wozu

: existierteine Organisation? Wofiir steht sie und welche Probleme will
¢ sielosen? Was flir Beziehungen will sie zu Kunden, Mitarbeitern und
© Partnern aufbauen? Ein verinnerlichter Daseinszweck verleiht einem
¢ Unternehmen einen menschlichen Charakter und bringt Stakeholder
¢ zusammen. Das funktioniert aber nur, wenn der Purpose nicht nur
i eine Formel bleibt, sondern auch authentisch gelebt wird —wenn Re-
¢ denund Handeln in der Praxis miteinander im Einklang stehen. Und
¢ dasrechnetsich besonders in Krisenzeiten. Die oben genannten Stu-
¢ dienergebnisse zeigen es: Ein stimmiger, authentisch gelebter Purpo-
. sewirktalsstarke Differenzierung gegeniiber dem Wettbewerb, inspi-
¢ riertKundenloyalititund Mitarbeiterzufriedenheit, stirkt die Marken-
¢ werte und schafft die Grundlage fiir eine langfristige, nachhaltige
¢ Markenentwicklung.

Deloittefiir die Studie zu den Global Marketing Trends 2021 zwei se-

parate Befragungen durchgefiihrt: So wurden im April 2020 interna- . HF
tional mehrals 2.400 Konsumenten befragtundimMai 2020 iiber 400 Trend 2: Ag I_Ilty - ]

. Methode, Mindset, Technologie
Hierbei zeigte sich, dass die Entscheider in den Unternehmenssichin
der akuten Krise vorrangig auf Effizienzoptimierung und Produktions-  :
steigerungfokussieren und wenigerauf die Verbesserungder Kunden-
zentrierung oder die positiven Auswirkungen, die ihre Firmen auf die
Gesellschaft ausiiben kénnen. Doch die Verbraucher haben offen- :
sichtlich héhere Erwartungen an Marken, wie die Kernergebnisse der
¢ gie und die Abhéngigkeit der Kunden von diesen macht es fir Unter-

die Fahigkeit, in Echtzeit zu interagieren, die neue Néhe von
Marke und Kunde mit Leben zu fiillen. Das ist entscheidend
angesichts der Erwartungen der Kunden, die sich im Zuge der Pande-
mie massiv verdndert haben. Die Wertschatzung digitaler Technolo-

Reaktionsschnelligkeit und proaktives Engagement schaffen
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nehmen heute wichtiger denn je, Investitionen zu beschleunigen, die
siein die Lage versetzen, ein entsprechendes Kundenerlebnis zu bie-
ten. So entstehen Erfahrungen, Kontakte und Momente, diefiirdasIn-
dividuum eine Bedeutung haben. Maglich wird das durch eine agile :
Arbeitsweise mit datengetriebenen, messbaren Methoden und :
schnellen Feedback-Loops, wie man sie u.a. aus der Software-Ent- :
wicklungkennt. Dafiiristaber ein organisatorischerKulturwandelng- :
tig, zudem cross-funktionale Teams und neue digitale Fahigkeiten ge-

horen.

Trend 3: Human Experience —
die menschliche Dimension

ist, dass sie Menschen das Gefiihl geben kann, isoliert, unterre-

prasentiert und emotional unerfiillt zu sein. Darauf miissen
Marken Antworten finden, wenn sie relevant bleiben wollen. Zum :
Beispiel, indem sie den Interaktionen zwischen Marke und Kunde ei-
nen ,humantouch” verleihen undbeim Design von Services und Pro-
dukten empathisch den Benutzer mitberiicksichtigen. Zu dieser neu-
en Menschlichkeit gehort, reale Probleme zu losen, die konkrete Per-
sonen in ihrem Leben beschaftigen. Daflir muss das Unternehmen :
wertbasierte Angebote schaffen und auch eine Neugestaltung der In-
frastruktur als Antwort auf die dringendsten Bediirfnisse der Gesell-
schaft angehen, etwa tiber die Entwicklung von Plattformen. Und es :
gilt, Daten und Erkenntnisse dariiber gewinnen, welche Werte und
Vorstellungen die Kunden haben. Dabei istauch die soziale und 6ko-
logische Dimension zu berticksichtigen. Denn letztlich geht es bei Trend 6: Fusion —

»menschlicher Erfahrung” um gelebte Sinnhaftigkeit im Austausch :

- Verschmelzung mit Okosystemen

E ine Gefahr der neuen digitalen Welt in Zeiten von COVID-19

mit Kunden, Mitarbeitern und der Gesellschaft insgesamt.

Trend 4: Trust —
Vertrauen ist alles

winnen, sollten Marken sich darauf konzentrieren, was die
Menschen wirklich schétzen. Und sie sollten sicherstellen, :
dass ihre Versprechen im Einklang stehen mit ihrer Fihigkeit, diese :

auch einzulésen. COVID-19 riickt, wie jede andere Krise auch, die

der Studienbefragung zeigen, hat das einen direkten, negativen Ein-

abwenden.

Trend 5: Participation —
Teilhabe schafft Mehrwert

nologien werden sie von passiven Konsumenten zu interagie- :
renden Partnern. Sie nehmen aktiv an der Entwicklungund Ge- :

staltung einer Marke teil. Wo und wie sich diese Partizipation in der

ihre Beantwortunglohntsich, dennnichtsistfireine Marke bedeuten-
deralsengagierte Kunden, die so zu Markenbotschaftern, Influencern

bringt klare Wettbewerbsvorteile und starkt den Markenwert.

Grenzen zwischen den Branchen entfallen. Unternehmen

I n der digitalen Welt wird alles mit allem verkniipft. Traditionelle
kniipfen neue, intensivere Verbindungen zu ihren Stakeholdern.

Sie erschaffen Ecosystems, zu denen nun Wettbewerber ebenso wie
l | min diesen bewegten Zeiten das Vertrauen der Kunden zu ge-

Firmen aus ganz anderen Industrien gehdren kdnnen, aber auch ge-
sellschaftliche Gruppen. Kooperation und Austausch sind die neuen
Leitbilder. Gerade in 6konomisch schwierigen Zeiten ist dies ent-
scheidend, um in der Krise zu bestehen. Zukunftsstarke Marken ha-

¢ ben an solchen Bewegungen proaktiv, kreativ und kundenzentriert
Beziehung zwischen Marke und Vertrauen in den Fokus. Das heift, :
die Wahrnehmungeiner Marke wird durch die Verbindung zwischen :
dem bestimmt, was versprochen wird (Markenbotschaften und Wer-
bung) und dem, was geliefert wird (Kundenerfahrungen, Produkte, :
Services). Wenn hier eine Diskrepanz besteht, leidetdarunter das Ver-
trauen, das Verbraucher in eine Marke haben. Und wie die Ergebnisse

' Trend 7: Talent —

fluss auf den Geschéftserfolg, wenn sich die Kunden von einer Marke

~die Qualitat der Mitarbeiter

teil. Sie [6sen sich von ihrem Branchenursprung und rekonfigurieren
ihren Markengehaltauf der Basis datengestiitzter Insights, hin zu einer
Offenheitfiirneue Kundenkreise, Erfahrungswelten und Geschéftsfel-
der, um sich ganzheitlich zu transformieren. Und entdecken und er-
schlieRen auf diese Weise neue Markte.

Auswirkungen der Pandemie massiv beschleunigt hat, ms-

m dem Verdnderungstempo zu begegnen, das sich durch die
U sen Marketing-Entscheider die Talent-Transformation voran-

. treiben. Es geht darum, zugleich die Qualifikation und Kompetenzen
So viel Nahe zu den Kunden war noch nie: Durch digitale Tech- :

der Mitarbeiter zu verbessern und die organisatorische Flexibilitat fiir
eineschnellere Reaktion auf Marktbedrfnisse zu schaffen. Denn Mit-
arbeitersind das wertvollste Asseteines Unternehmens. Der Fokus auf

¢ das Menschliche muss daher auch unbedingt die eigene Belegschaft
Customer Journey und in der Produktgestaltung konkret am besten :
umsetzen ldsst, ist zwar in vielen Féllen keine einfache Frage. Doch

miteinbeziehen. Welche Interessen und Bediirfnisse haben Mitarbei-
ter? Wie konnen sie sich weiterentwickeln? Zufriedene Mitarbeiter

¢ sind motivierter und verbessern die Aufienwirkung der Marke. Daten
¢ zur Employee Experience ergdnzen solche zur Customer Experience
und Innovatoren werden—und manchmal sogar zu Mitarbeitern: Das  :

und verschaffen dem Unternehmen wichtige neue Einsichten fiir die

. Talent-Entwicklung.
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Das durchsichtige Internet:
Gefahr durch Quantencomputer

Vor ziemlich genau 25 Jahren zeigte
der US-Informatiker Peter Shor, wie

den Folgen der Technologie.

Wahrnehmung massiv verdnderte.

tionen robuster zu machen.

chenaufwand finden konnen.

Quantencomputer sind heute eine Realitit, -
obwohl sie noch nicht ausgereift genug sind,
um Zahlen mitmehrals zwei Stellen in Prim-
faktoren zu zerlegen. Aber es ist vermutlich :
bloR eine Frage der Zeit, bis die Rechner die :
Internet-Verschllsselung bedrohen. Peter :
Shor sprichtim Interview iiber die Folgen sei- :
ner Arbeit und dariiber, wohin sich die Inter-

netsicherheit entwickelt.

Herr Shor, waren Quantencomputer vor Ih-
rem Factoring-Algorithmus vor allem eine :

theoretische Kuriositat?

Meine Arbeit brachte die Leute sicherlich auf

die ldee, dass diese Maschinen etwas Nitzli-

was Sinnvolles tun konnten.

¢ {berwunden, sodassich Umeshsagenkonn-
ches leisten konnten. Der Informatiker Da-
Quantencomputer Realitit werden : niel Simon hatin einem Vorldufer meines Er-

kénnten. Heute warnt er in einem In- gebnisses ein von ihm entwickeltes Problem

terview in der Zeitschrift nature vor = 8105 das zeigt, dass Quantencomputerex-
. ponentiell schneller als gewohnliche Com-

puter sein kénnen. Aber selbst nach Simons
o . Algorithmus war nichtklar, dass sie dabei et-
Is Physiker in den 1980er Jahren zum
Aersten Mal Quantencomputer er- :
wahnten, klang das nach einer netten

: Wie war die Reaktion auf lhre Ankiindigung

theoretischen Idee, die aber wahrscheinlich : jag Factoring-Algorithmus?

farimmer Theoriebleiben wiirde. Vor25 Jah- ¢ Zuerst hatte ich nur ein Zwischenergebnis.

ren verdffentlichte der Mathematiker Pe- © |4 hielt an einem Dienstag im April 1994 in :

ter Shor dann jedoch einen Artikel, der diese den Bell Labs, wo ich zu der Zeitarbeitete, ei-
¢ nen Vortrag dariiber. Die Nachricht verbrei- :

Er zeigte darin, wie Quantencomputer €in : e sich erstaunlich schnell, und am folgen- :

entscheidendes Problem Gberwinden kén- - den Wochenende rief mich der Informatiker :

nen: Die Maschinen verarbeiten Informatio- " Umesh Vazirani an. Er sagte: »Ich habe ge-

nen als Qubits — Quantenversionen von ge- : 5yt dags die Primfaktorzerlegung aufeinem

wohnlichen Bits, die jeweils als eine Uberla- Quantencomputer funktioniert — sagen Sie

gerung der Zustdnde »O« und » T« vorliegen. . bitte, wie das funktioniert.«

Aber Quantenzustandesind anfalligfirRau- : papei hatte ich das Faktorisierungsproblem :

schen, was zu Informationsverlust fihrt. zu diesem Zeitpunkt noch gar nicht wirklich

Shors Korrekturtechnik erkennt die durch : ge|55t. Doch wie bei dem Kinderspiel »Stille

Rauschen verursachten Fehler und stellt da- " Post« hatte sich mein Zwischenergebnis

mit eine Moglichkeit dar, Quanteninforma- : beim Weitererzihlen zu einer Art Endergeb-
, . nisentwickelt. Zum Gliick hatte ich die noch
Bereits 1994 hatte der US-Forschervom Mas- : ausstehenden Probleme in der Zwischenzeit :
sachusetts Institute of Technology die Welt : :
der Physik und der Informatik aufgeschreckt,
als er eine erste potenzielle Anwendung fiir :
die damals noch hypothetischen Quanten- :
computer fand: Ein von ihm geschriebener :
Algorithmus erlaubtes den Maschinen, blitz-
schnell groRRe Zahlen in ihre Primfaktoren zu !
zerlegen. Fiir unsere heutige Gesellschaft ist
das potenziell ein Problem, denn viele Ver- :
schliisselungstechniken im Internet basieren
darauf, dass klassische Computer die Prim- :

faktoren grofBer Zahlen nur mit riesigem Re-

te, wie es geht. Alle moglichen Leute baten
mich um meinen Fachaufsatz zu dem The-
ma, bevor ich ihn Gberhaupt fertig geschrie-
ben hatte. So musste ich vielen einen unvoll-
standigen Entwurf schicken.

Aber viele Experten waren noch der Mei-

¢ nung, dass Quantencomputer Informatio-
. nen verlieren wiirden, bevor ihre Berech-

nung beendet ist.

¢ Einer der Einwande war, dass man in der

Quantenmechanik ein System, wenn man es
misst, unweigerlich zerstort. Ich habe ge-
zeigt, wieman den Fehlermessen kann, ohne
die Berechnung zu messen —und dann kann
manden Fehlerkorrigieren, ohnedie Berech-
nung zu zerstoren. Nachdem ich diese Ab-
handlung tiber Fehlerkorrektur im Jahr 1995
fertig hatte, waren immerhin einige der Skep-
tiker Uberzeugt, dass Quantencomputing

: machbar sein konnte.

Die Fehlerkorrekturstiitztsich auf » physika-
lische« und »logische« Qubits. Was ist der
Unterschied?

Wenn Sie einen Quantencomputer-Algorith-
mus schreiben, gehen Sie davon aus, dass die
Qubits rauschfrei sind, also beim Rechnen

: nicht gestort werden. Das sind die logischen
: Qubits. Tatsachlich haben wir in unseren
¢ Quantencomputern aber Stérungen. Wenn
¢ wir also unseren Algorithmus laufen lassen,
¢ ohne das Rauschen auszugleichen, kommt
. esfastzwangsldufig zu Fehlern. Ein physikali-
¢ sches Qubit st solch ein »verrauschtes« Qu-
© bit.

© Um unseren Algorithmus fehlerfrei auszu-
¢ fiihren, missen wir die physikalischen Qu-
. bits verwenden, um logische Qubits zu re-
. présentieren, bei denen die Fehler korrigiert
© sind. Der beste bislang bekannte Weg dafiir
¢ fiihrt zu einem groRen Overhead: Fiir jedes
¢ logische Qubits brauchen wir sehr viele phy-
. sikalische.

¢ Es ist ziemlich kompliziert herauszufinden,
wievieleweitere Qubitsfirdiese Technik n6-
© tig sind. Wenn Sie einen Quantencomputer
: mit der so genannten Surface-Code-Fehler-
¢ korrekturbauenwollen—wasimMomentder
: beste Kandidat ist —, brauchen Sie etwa
© 100 physikalische Qubits fiir jedes logische
¢ Qubit, vielleicht sogar mehr.

Im Jahr 2019 zeigte Google, dass sein
. 54-Qubit-Quantencomputer ein Problem
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l6sen kann, das auf einem klassischen Com- :
putersehrviellinger dauernwiirde—dieers- :
te Demonstration eines »Quantenvorteils«. :

Wie war lhre Reaktion?

Es ist definitiv ein Meilenstein. Es zeigt, dass
Quantencomputer bei speziellen Proble- :
men besser sein konnen als klassische Com-
puter. Sicherlich war von Seiten Googles et-
was Publicity im Spiel. Doch sie haben auch !
einen sehr beeindruckenden Quantencom-
puter. Allerdings muss dieser noch viel besser
werden, bevor er etwas wirklich Interessan-
tes leisten kann. Es gibt auch das Start-up :
lonQ:Momentansiehtessoaus, alskonntees
einen Quantencomputer bauen, der in man-
cher Hinsicht besser ist als der von Google :

oder IBM.

Und was bedeutet das fiir die Datensicher- :
heit?Wenn Quantencomputer einmal grofRe :
Primzahlenverarbeiten, solltensie dasallge-
genwirtige Internet-Verschliisselungssys- :

tem RSA knacken konnen.

Ja, aber als Erstes wird entweder die NSA :
(Anm.: die Nationale Sicherheitsbehtrde der
USA) die RSA-Verschliisselung brechen oder :
eine andere grofSe Institution. Erst mal wer-
den diese Computer vor allem langsam sein.
Wenn Sie mit Ihrem Quantencomputer nur
einen RSA-Schliissel pro Stunde knacken :
konnen, wird man damit wohl nur Zugénge :
knacken, die eine hohe Prioritdt haben oder :
die nationale Sicherheit betreffen. Die NSA :
hat mit ihrem ersten Quantencomputer si- :
cherlich viel wichtigere Dinge zutun, als lhre
privaten E-Mails zu lesen — es sei denn, Sie

sind der chinesische Botschafter.

GibtesdennKryptografie-Systeme, dieauch
im Zeitalter der Quantencomputer sicher :
seinwerden—die »Post-Quanten-Verschliis- :

selung«?

Ich glaube, wir haben Post-Quanten-Krypto- :
systeme, mitdenen man RSA ersetzen konn-
te. RSA ist im Moment nicht das gro8e Pro-
blem. Das grolRe Problem ist, dass es andere
Moglichkeitengibt, dieSicherheitimInternet :
zu brechen, wie schlecht programmierte :
Software, Viren und Phishing-E-Mails. Ich :
denke, das einzige Hindernis, RSA durchein :
sicheres Post-Quanten-Kryptosystem zu er-
setzen, wird die Willenskraft und die Pro- :
grammierzeit sein. Wir wissen, wie es geht; :
esistnurnichtklar, obwiresrechtzeitigschaf-

fen werden.

Besteht die Gefahr, dass wir unvorbereitet

erwischt werden?

Ja, schauen Sie sich mal an, wie gro8 die An-
strengungen waren, um 1999 den Millenni- :
um-Bug zu beheben. Auch bei einem Uber-  :
gang zu einem Post-Quantum-System wer-
den wir uns enorm anstrengen miissen. Und
wenn wir zu lange warten, wird es zu :

spat sein.

Microsofts Mega-Rechenzentrum:
Die Cloud kommt nach Schwechat

n Schwechat (Bezirk Bruck an der Leitha) entsteht das erste Microsoft-Rechenzen-
I trum in Osterreich. Jedenfalls hat Microsoft in Schwechat eine 40.000 gm grofe

Flachen dafiir gesichert. Bereits im Herbst vergangenen Jahres kiindigte Microsoft
an, eine Milliarde Euro zu investieren, um Osterreich zur Cloud-Rechenzentrumsregi-
on zumachen. Herzstiick des Plans istder Bau von mehreren Rechenzentren in Ostos-
terreich. Der US-Technologiekonzern setzt nicht mehr hauptséachlich auf Software,
sondern investiert weltweit massiv in Cloud Computing.
Das erste Microsoft-Rechenzentrum diirfte nun eben in Schwechat auf einem etwa
40.000 Quadratmeter grofen Grund entstehen. , Direkt an der Wiener Stadtgrenze in
der Nahe des Zentralfriedhofs kaufte die Microsoft Data Center (Austria) GmbH fast
40.000 Quadratmeter Betriebsbauland”, heifdt es in einem ,Gewinn“-Artikel.
Die Biirgermeisterin von Schwechat, Karin Baier (SPO), bestitigt das Interesse von Mi-
crosoftandem Grundsttick.. Der Grund sei aber nichtin Gemeinde-, sondernin Privat-
besitz, so Baier.
Bei Microsoft ist man dazu zuriickhaltend, denn ganz generell dufert sich der IT-Kon-
zern nicht zu konkreten Standorten von Rechenzentren. Aber das erste Microsoft-Re-
chenzentrum in Osterreich soll laut der Pressestelle des Konzerns spétestens in 24 Mo-
naten fertiggestellt sein.
Grundsatzlich handeltes sich um die bei weitem groBte Investition, die Microsoft je in
Osterreich gemacht hat. Das wurde schon im Herbst verlautbart. Das Rechenzentrum
in Osterreich bedeute, dass die Daten direktin Osterreich verarbeitet werden. Die Erste
Group und die BAWAG, die als Banken besonders hohe Sicherheitsanforderungen ha-
ben, hitten bereits bekanntgegeben, dass sie das neue Microsoft-Rechenzentrum nut-
zen werden.

Datenschutzer Schrems klagt

Google wegen Android-Tracking

er Osterreichische Jurist und Datenschutzaktivist Max Schrems hat in Frank-
D reich gegen Google eine Klage wegen illegaler Verfolgung von Nutzern von
Android-Handys eingebracht.

Konkret geht es in der Klage um Googles Tracking-Code AAID (Android Advertising
Identifier), nachdem von der Organisation bereits dhnliche Beschwerden gegen Ap-
ples Tracking-Code IDFA eingereicht wurden. Die versteckte ID ermégliche es Google
undallen Apps aufdem Telefon, Nutzer zu verfolgen und Informationen tiber das Onli-
ne- und Offlineverhalten zu kombinieren. Die Verwendung dieser Tracker verlange
klar die Zustimmung der Nutzer, welche Google jedoch nicht einfordere.

Google erstelle die AAID ohne das Wissen oder die Zustimmung der Nutzer. Mit dem
Code konne man das Handy eindeutig identifizieren, teilte die Schrems 'Datenschutz-
organisation ,noyb” mit. Google, App-Anbieter und Werbetreibende konnten auf die
AAID zugreifen, um das Verhalten der Android-Nutzer zu verfolgen, Konsumpréferen-
zen hochzurechnen und personalisierte Werbung zu schalten.

Ein solches Tracking sei durch das ,EU-Cookie-Gesetz” in der E-Privacy-Richtlinie
streng geregelt und erfordere die informierte und eindeutige Zustimmung der Nutzer.
Googleinstalliere dagegen die AAID nichtnurohne Zustimmung, sondern verweigere
Android-Nutzern auch die Méglichkeit, sie zu l6schen. Die ID kénne lediglich zurtick-
gesetzt werden, dies [6sche aber weder die zuvor gesammelten Daten, noch stoppe es
das Tracking in der Zukunft.

Max Schrems ist vor allem durch seine Auseinandersetzung mit Facebook bekannt ge-
worden. Vor dem Europdischen Gerichtshof (EuGH) hater dabei zwei spektakulare Er-
folge erzielt, die den gesamten Datenaustausch zwischen den USA und der Europai-
schen Union betreffen. Im Oktober 2015 kippte der EuGH auf Schrems Betreiben die
EU-US-Datenschutzvereinbarung Safe Harbor. Im Juni 2020 brachte Schrems vor dem
EuGH auch die Nachfolgeregelung Privacy Shield zu Fall.
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Verpackungsboom dank Covid
Mayr-Melnhof kauft um 700 Mio. in Polen zu

ie borsennotierte  Mayr-Melnhof
D Karton AG (MM) kauft das polnische
: Kartonwerk Kwidzyn von der Inter-
¢ national Paper Holding um 670 Millionen
© Euro mit 2.300 Mitarbeitern. Zusitzlich
i tibernehmen die Osterreicher Verbindlich-
¢ keiten von rund 33 Millionen Euro.
. ,Die Akquisition von Kwidzyn ist Teil der
¢ Strategie von MM, im hochqualitativen
i Frischfaserkartonbereich mit innovativen,
i nachhaltigen und kostengiinstigen Qualita-
¢ tenzuwachsen”, teilte MM mit. Dieentspre-
¢ chende Vereinbarung zum Erwerb ist dem-
- nach getroffen. Das Closing wird fiir das drit-
¢ te Quartal dieses Jahres erwartet.
¢ Die geplante Transaktion werde sich unmit-
: telbar ertragssteigernd auswirken, so MM.
¢ ImJahr2020wurde von den Polen ein berei-
: nigtes EBITDA von rund 92 Millionen Euro
. bei einem Umsatz von rund 510 Mio. Euro

erwirtschaftet.

... und zeigt sich robust und widerstandfahig

M ayr-Melnhof konnte jedenfalls das Geschéftsjahr2020 mit

schlieen. Die Konzentration auf Karton und Kartonver- :
packungen fiir Giiter des tiglichen Bedarfes erméglichte eine gewis-

se Resilienz. Wihrend die Umsatzerlése mit 2,528 Milliarden Euro

wieder nahezu das Niveau des Vorjahres erreichten, lagen die Er- i gewisse Resilienz in der Nachfrage gegeben sein. Die aktuelle Ent-

tragszahlen erwartungsgemiB infolge von Einmaleffekten vorallem : Wicklung der Auftragsstinde beider Divisionen signalisiere jeden-

aus markt- und strukturbedingt notwendigen Anpassungen unter falls Kontinuitat.

dem Vorjahr. Diese belasten das operative Ergebnis 2020 von

Mayr-Melnhof mit 64,0 Mio. Euro. Der Jahresiiberschuss betrug Rohstoff Altpapier stark im Steigen. Parallel steigen auch die Preise

i firZellstoff, Energie, Chemikalien und Logistik, weshalb MM Karton

162,2 Mio. Euro (2019: 190,2 Mio. Euro).

Die Kartondivision profitierte im laufenden Geschaft insbesondere

von vorteilhaften Rohstoff- und Energiekosten. Die Packaging-Divi- | Quartal auswirken sollte. Aufgrund des aktuell starken Drucks auf

sion zeigte sich vor allem aufgrund der insgesamt guten Mengenent- : die Kartonmargen, ist eine Behauptung der Ertragsniveaus des Vor-

i jahres eine Herausforderung fiir 2021.

wicklung solide.

Wachstum durch Effizienz und Innovation bei nachhaltigen karton-
und faserbasierten Verpackungslosungen stehen im strategischen
Fokus der MM Gruppe. Die jiingst geschlossenen Vereinbarungen
zum Erwerb von Kotkamills, Finnland, und Kwizdyn in Polen im
Frischfaserkartonbereich und das intensivierte Investitionspro-
gramm 2021 bis 2022 in Standorte mit Kostenvorteilen sind transfor-
© im Plastikersatz sowie Digitalisierung.

mative Meilensteine auf diesem Weg, mit attraktivem Potential.

) , : - Ausblick auf das Geschaftsjahr 2021
einer soliden Mengen- und Cash-Flow-Entwicklung ab- :
: Q ufgrund des Geschéftsportfolios der MM Gruppe mitSchwer-

punkt auf systemrelevanten Verpackungsprodukten fir Gii-
ter des tdglichen Bedarfes sollte jedoch auch weiterhin eine

Demgegeniiber befinden sich die Preise fiir den strategischen

die Preise fiir Recyclingkarton erhéht hat, was sich ab dem zweiten

Der Fokus auf Optimierung der Kostenstrukturen und Erhhung der
Marktdurchdringung mit nachhaltigen und innovativen Verpak-
kungsprodukten wird konsequent fortgesetzt. Darauf gerichtete In-
vestitionstatigkeiten werden 2021-2022 intensiviertund sollen das
Wachstum in den Folgejahren sicherstellen. Dabei setzt MM insbe-
sondere auf E-Commerce und Circular-Economy durch Innovation

24

1/2021 X-media




Aktuelles

Rondo Ganahl: Eine eigene Halle fur
die digitale Verpackungsproduktion

ondo Ganahl enthiillt Plane fir ein
Relgenes digitales Digitaldruckzen- !

trum am 6sterreichischen Standort
St. Ruprecht an der Raab. Bereist im Herbst
solleineneue Produktionshallefiirden Digi-
taldruck eréffnet werden, um dem Umsatz-
wachstum gerecht zu werden. Vor zwei Jah-

ren nahm das Unternehmen der Ron-

do-Gruppeals eines von sechs in Europa die
digitale Produktion auf. Rund 90 % des Digi-
taldruckgeschdfts von Rondo entfallen auf

die Lebensmittelindustrie.

Quasi als Vorleistung hat das Unternehmen
zwischenzeitlich in ein Koenig & Bauer :
Durst Delta SPC 130 Flexline Automa-
tic-System investiert die spéter in der neuen
Digitaldruckhalle produzieren wird. Die
Delta SPC 130 mit ihrer wasserbasierten :
so das
die Bediirfnisse von ‘i
Markenartiklern in der Lebensmittelverpac-
kungsindustrie. Rondo schitzt das riesige !
Potential der Technologie mit kurzen Vor-
laufzeiten bei exzellenter Druckqualitit auf :

Druckfarbentechnologie bedient,
Anforderungsprofil,

Offset-Niveau.

Karl Pucher, Geschaftsflihrer bei Rondo Ga-
nahl, St. Ruprecht an der Raab, sagt: , Tradi-
tionell haben wir im Flexo- und Offsetdruck
gearbeitet und nun schon lange dariiber !
nachgedacht, in die digitale Produktion ein-
zusteigen. Vor zwei Jahren haben wir uns
entschieden, diesen Schritt zu gehen. Wir
sind sehr froh, dass wir es getan haben. Die
digitale Wellpappenproduktion hat jedes :
Jahr um 25 bis 30 % zugenommen und die
Kunden geben Folgebestellungen auf, was

uns sehr wichtig ist.”

,In der Pandemie erleben wir, dass die Vor-
laufzeiten kiirzer werden und die Vorlagen |
sehr oft kurzfristig gendert werden. Durch
unsere Moglichkeit, digital zu drucken, sind
wir flexibel und kénnen die Anforderungen
sehr kurzfristig erfiillen. Genau das verlan-
gen Markenartikler. Die Delta SPC 130 mit :
Druckfarbentechnologie
von Durstbietetdie Lésungen, die wirfiirdie
Lieferungan die Lebensmittelindustriebrau-
chen. Das Umsatzwachstum war derart :
stark, dass wir uns entschlossen haben, eine
neue Anlage fiir den digitalen Druck zubau- :
en. Und wir hoffen, sie im Herbst in Betrieb !

wasserbasierter

nehmen zu kénnen.”

Pucher erganzt: ,Wir haben nicht einfach
eine Maschine gekauft. Wir sind in ein gan-
zes System eingestiegen, das auch Software

flir Bereiche wie Auftragsmanagement,

Farbmanagementund Automatisierung um-

! fasst. Der Digitaldruck liefert auch Antwor- :
ten in der globalen Debatte um die Nutzung
die natiirlich :
auch die Bereiche Lebensmittel und Sicher-
heit beriihrt. Durch den Einsatz von lebens-
mittelsicheren Druckfarben fiir priméareund
sekunddre Lebensmittelverpackungen kén-
¢ nen wir Wellpappenverpackungen herstel- :
¢ len, die als Plastikalternative dienen kon- :
nen. Wir sind gut aufgestellt mit diesem Sys- :
: haltung der Lebensmittelsicherheit fiir Pri-
i Robert Stabler, Geschéftsfiihrer von Koenig

von Plastikverpackungen,

tem, das ich sehr empfehlen kann.”

& Bauer Durst: ,Rondo ist ein perfektes Bei-
spiel daftir, wie Unternehmen einen nahtlo-
sen Auftragsdurchlauf durch ihre Anlagen
sicherstellen kénnen, indemsie in komplet-
te Workflows und Farbmanagementsyste-
me investieren. Wir arbeiten mit Rondo eng
und partnerschaftlich zusammen. So kon-
nen die Teams dort die neuen Anforderun-
gen, einschliellich der Nutzung der Druck-
farben auf Wasserbasis, erftillen und die Ein-

marverpackungen sicherstellen.”

Elanders baut digitales Produktionsnetz

ie Elanders Print & Packaging Group will ein groReres internationales Produk-
D tionsnetzwerk aufbauen. Im Zentrumstehen hier umfangreiche Investitionen
in den Inkjetdruck, in Prozessautomatisierungen und in erweiterte Onli-
ne-Zugdnge fir die Kunden. Im Rahmen einer virtuellen Mitarbeiterversammlung
gab Sven Burkhard, der den Bereich Print & Packaging im Elanders-Konzern verant-
wortet, die Unternehmenspldne bekannt. ,Elanders wird weiter investieren und den
VorsprungimMarktausbauen. Wirhabenam Beispiel Deutschland gesehen, wie Off-
setdruck durch Inkjetsinnvoll ergdnzt werden kann, und werden dieses Konzeptauch
in USA und UK umsetzen. Dieser Mix von Offset und Inkjet hilft uns, weltweit eine
konstante Qualititanzubieten. Das, was uns in Deutschland erfolgreich macht, wird
nun von Elanders in weitere Lander skaliert”, erklarte der CEO der Elanders GmbH
und Vorstand der Print & Packaging Elanders Group, Sven Burkhard.
Elanders hat sich fiir 2021 einiges vorgenommen. Zwar seien, so Burkhard, die Aus-
wirkungen der Pandemie an einigen Standorten deutlich zu spiiren, durch die breite
Aufstellung der Gruppe konnten die Auftragsriickgange von anderen Bereichen aller-
dings kompensiert werden. Und die Zeichen stehen auf Wachstum. So wurde jiingst
ein weltweites Investitionspaket verabschiedet. Im Mittelpunkt steht die Inkjet-Tech-
nologie, die in USA und UK noch in diesem Jahr ausgebaut wird. Um den britischen
Markt weiterhin optimal bedienen zu kénnen, wird in GroRbritannien —analog des
deutschen Digitaldruck-Standorts — die Inkjet-Technologie etabliert. In Deutschland
wird ebenfalls investiert: im Laufe des Jahres werden die Inkjet-Rollensysteme erneu-
ert und um eine weitere Maschine ergdnzt.
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ie Corona-Pandemie stellt die Wirt-
Dschaft seit tber einem Jahr vor be- :
Herausforderungen. :

Ganze Industriezweige leiden unter Liefer-
engpdssen, Rohstoffknappheit oder Be- :
schrankungen des grenziiberschreitenden :
Verkehrs. Die Faltschachtelbrancheistdavon
nicht betroffen, meint zumindest der deut-
sche Fachverband Faltschachtel-Industrie :
(FFI). Sie konnte wihrend des gesamten Ver-
laufs der Pandemiedie VersorgungderBevol-
kerung mit in Faltschachteln verpackten Le- :
bensmitteln, pharmazeutischen Produkten :
und sonstigen Giitern des taglichen Bedarfs :

trachtliche

sicherstellen.

,Die Faltschachtel-Hersteller profitieren da-
von, dasssiezumgroBten Teilin Deutschland
produzieren und Teil einer krisenfesten Lie- :
ferkette sind”, erklart Andreas Helbig, Spre- :
cher des FFI-Vorstands. Fiir die Produktion :
werden nachwachsende Rohstoffe wie

Zumindest in

Deutschland.

.. Lieferkette

far Faltschachteln scheint krisenfest

Holzfasern und Zellulose beziehungsweise :
aufbereitetes Altpapier eingesetzt — Stoffe, :
die wihrend der Pandemie nicht knapp wur-  :
den. ,Dariiber hinaus haben die Hersteller :
umfangreiche VorsorgemaBnahmen getrof-
fen, um die Lieferkette von Transport- und
Verkaufsverpackungen durchgehend zu ge- :
wabhrleisten”, betontHelbig. Sowurden friih-
zeitig prozesskritische Lieferanten identifi- :

ziertund die Lagerbestande fiir alle notwen-

digen Roh-, Hilfs- und Betriebsstoffe erhoht. :
Auf diese Weise waren die Unternehmen je-
derzeit flexibel und fir mogliche Engpésse
gewappnet. Fiir alle Hersteller hatte es dabei :
hochste Prioritdt, die Gesundheit der Mitar-
beiterinnen und Mitarbeiter in den Betriebs- :

statten zu schiitzen.

kungslésung zunehmend gefragt”, berichtet
Christian Schiffers, Geschéftsfuhrer des FFI.
,Wihrend der Pandemie mussten in kurzer :
Zeit groRe Mengen an zusitzlichen Falt- :
schachteln vor allem fiir Lebensmittel und :
Hygieneprodukte, aber auch beispielsweise :
fur Spiele und Heimwerker-Artikel zur Verfii-

gung stehen.”

Sowohl Konsumenten als auch alle Perso- :
nen, die in der Lieferkette mit Faltschachteln
in Beriihrung kamen, konntensich in puncto :
Corona-Infektion sicher fiihlen: Die Viren :
sind auf der unbelebten Kartonoberfliche :
nicht lange aktiv. Wahrend der Pandemie :
spielte die Faltschachtel zudem ihre klassi-

schen Starken aus: Sie garantiert die hygieni- :
sche Unversehrtheit der Produkte, die zu- :
gleich vor Beschadigungen und Verderb ge- :
schiitzt werden. AuRerdem ist sie in der Lo-
gistik leicht handhabbar. Zu guter Letzt sind
Faltschachtel-Verpackungen im Altpapier :
recycelbarund leistendamiteinenwichtigen
i ausgenommen sind.
Die grol’e Bedeutung der Faltschachtelbran-
. chefiir die Versorgungssicherheit der Bevol-
kerung ist schon seit Langem offiziell aner- :
kannt: Das Bundesministerium fir Erndh- :
rung und Landwirtschaft bestdtigte in den
,Leitlinien KRITIS Erndhrung” vom 27. Mdrz
2020, dass Unternehmen zur Herstellung :
von Verpackungen und Verpackungsmateri-
¢ al samt ihren Zulieferbetrieben den kriti- : Schiffers.
Eine besondere Herausforderung bestand : :
darin, neben dem gewohnten Produktions- :
volumen eine zusitzliche Nachfrage zu be-
dienen. ,Die Faltschachtel ist als Verpac- :

Beitrag fir die Kreislaufwirtschaft.

schen —und somit den systemrelevanten —
Unternehmen der Erndhrungsindustrie
gleichgestellt sind. Damit soll sicherge-
stellt werden, dass auch die Lieferketten
der Verpackungsindustrie geschiitzt und
von moglichen Beschrankungen des
grenziiberscheitenden ~ Warenverkehrs

Der Fachverband Faltschachtel-Industrie
fordertdeshalb, dass die Corona-Erfahrun-
gen in die politische und gesellschaftliche
Diskussion um Verpackungslosungen ein-
flieBen sollten. ,Die Faltschachtel hat ihre
Vorteilealsverldssliche, sichereundvoral-
lem nachhaltige Verpackung in der Pande-
mie einmal mehrbewiesen”, kommentiert

Auf der Insel ist die Pappe knapp

ne-Paketboom, Covid-19, Brexit: Auf der britischen Insel werden Pappkartons

Etwas anders stellt sich offensichtlich die Situation in GroRbritannien dar. Onli-

zur Mangelware. Versandhdndler miissen mitunter drei Monate auf neue

Schachteln warten.

Der boomende Onlinehandel sowie der Brexit haben im Vereinigten Konigreich die
Versandverpackungen knapp werden lassen. Versandhandler berichten von monate-
langen Wartezeiten bei ihren Lieferanten fiir Pappkartons —und von gestiegenen, sich

teilweise verdoppelnden Preisen.

Es gebe derzeiteinen »perfekten Sturmg, zitiert die BBC den britischen Verband der Pa-
pierindustrie. Durch den Brexit und seine Komplikationen hatten die Fabriken Proble-
me, Nachschub auf die Insel zu holen. Gleichzeitig fiihre die Pandemie zu Engpéssen

beim Personal und der Logistik.
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Aber Kunststoffverpackungshersteller
melden Fehlen wichtiger Rohstoffe

anz andere Tone kommen von Sei-
G ten der Hersteller von Kunststoffpac-

kungen in Deutschland. Sie melden :
weiter verschirfte Versorgungsengpasse bei
verschiedenen Rohstoffen. Eine aktuelle :
Blitzumfrage im Mdrz unter den Mitgliedern
der IK Industrievereinigung Kunststoffver- :
packungen zeichnet dabei ein zunehmend :

dramatisches Bild: Dreiviertel der Firmen

schlechten Versorgungslage.

Dies betrifft insbesondere die Rohstoffe PP,

HDPE, LDPEundPA. Innerhalbvon 24 Stun- ! v
den haben 75 Firmen an der Umfrage ihres Force-Majeure-Fillen betroffen.

Branchenverbandes teilgenommen. ,Die : Gefahr fir Versorgung der
Kunststoffverpackungshersteller sind alar- :

miert und in grofBer Sorge”, fasst IK-Haupt- Bevdlkerung

geschiftsfiihrer Dr. Martin Engelmann die
aktuelle Situation zusammen. ,Die Umfra-
geergebnisse zeigen eine deutliche Ver-
schlechterung der Rohstoffversorgung ge-

sorgungsengpasse hin.”

Uber 80 Prozentder Kunststoffverpackungs-
hersteller geben mittlerweile an, dass ihre :
Produktion und damit ihre Lieferfihigkeit :
bereits eingeschrankt sind. Fir die nichsten :
Wochen erwarten ebenfalls vier Fiinftel eine :
Fortsetzung oder sogar Verscharfung dieser
Entwicklung. Die steigende Zahl von, zu- :

. Die Rohstoffverknappung hat viele Kunst-

meist sehr kurzfristig erkldrten, Force-Ma- g e oo beiter offensichtlich kalt erwischt:

: jeure-Meldungen durch die Rohstoffliefe- :
berichten von einer schlechten bis sehr :

Verpackungsherstellern in

mit sicher verpackten Lebensmitteln und
medizinischen Produkten”, betont Dr. En-

lich an unserer Partner in der Kunststoffer-
zeugenden Industrie, die Verpackungsher-
steller in Deutschland in dieser Krise nicht
hangen zu lassen und alle méglichen Hebel
in Bewegung zu setzen, um die Situation so
schnell wie méglich zu entschérfen.”

¢ Noch im Herbst vergangenen Jahres hatte

ranten in Deutschland und Europaverschdr- 4.0 Branche mit einer stabilen Versorgung

. fen die Situation zusatzlich. Acht von zehn gerechnet. Doch bereits Ende November,

Deutschland © Anfang Dezember hatte sich die Verknap-

sind momentan von einem oder mehreren . pung und Verteuerung der Rohstoffe ange-
. deutet. Hintergrund der angespannten Ver-
: sorgungslage sind —so meinen die Experten
¢ — eine unerwartet schnelle Erholung und
¢ Nachfrage im Automobilbereich, aber auch
: enn die Produktion von Verpac- :
Wkungen mangels Rohstoffen still :
steht, gefahrdet das auch die sys- : Saudi-Arabien, die vor allem nach Asien
. temrelevante Versorgung der Bevolkerung
geniiber dem Jahresbeginn. Und im Mo- :
ment deutet nichts auf ein Ende dieser Ver-
© gelmann. ,Wir appellieren daher eindring-

anderen Industrien, gleichzeitig ausblei-
bende Rohstoff-Importe aus den USA und

umgelenkt werden, Anlagenausfille im

: sturmgebeutelten Texas sowie Force-Ma-
: jeure-Erklarungen der Rohstoff-Lieferanten
¢ in Europa.




Trend

Eine Revolution aus Papier

Coca-Cola, Bier, Wein, Whisky bald in
umweldfreundlichen Pappeflaschen

Glas, bisher d a s Verpacksmittel fiir Getranke, be-

ten auf den Markt.

Coca-Colas Revolution aus Papier:
Testobjekt Adez in Ungarn

Coca-Cola. Bis 2030 will der US-Getringehersteller sicherstel-
len, dass alle Verpackungen gesammelt, recycelt oder wieder :
befiillt werden kénnen. Eine ,Revolution aus Papier” soll das Unter-
nehmen schneller an das Ziel, abfallneutral zu werden, kommen las-

Eines, der Unternehmen, das die Pappe neu gefunden hat, ist

sen. Ab Sommerwill Coca-Colain EuropaFlaschenaus Papiertesten.

Der neue Prototyp der Papierflasche wurde im Rahmen einer Partner-
schaft zwischen Wissenschaftlern des Coca-Cola Forschungs- und
Entwicklungslabors in Briissel und der The Paper Bottle Company (Pa-
boco) entwickelt. Er ist zu 100 % Prozent recycelbar und besteht der-  :
zeit aus einer Papierhiille mit einer recycelbaren Kunststoffausklei- :

dung und -kappe.

Coca-Colain der Papierflasche 2000 Personen in Ungarn angeboten.

,Adez” ist eine Mischung aus Samen, Niissen und je nach Sorte :
¢ und der andere eine 100 % biobasierte PEF-Polymerfolienbarriere.
. Diese Prototypen werden verwendet, um die Barrieretechnologie zu
© testen, da Carlsberg eine Losung sucht, um sein oberstes Ziel einer
: 100 % biobasierten Flasche ohne Polymere zu erreichen.

: Carlsberg startete das Projekt zur Entwicklung einer Flasche aus nach-
¢ haltiggewonnenen Holzfasern, der ,Green Fibre Bottle", imJahr2015
¢ zusammen mit den Innovationsexperten ecoXpac, dem Verpac-
¢ kungsunternehmen BillerudKorsnds und Postdocs der Dénischen
¢ Technischen Universitat, unterstiitzt vom Innovation Fund Denmark.
© Aus dieser Zusammenarbeit entstand Paboco, die Paper Bottle Com-
: pany —ein Joint Venture zwischen BillerudKorsnis und dem ésterrei-
¢ chischen Verpackungsspezialisten Alpla (Siehe Box unten).

¢ Der Fokus von Carlsberg auf nachhaltige Verpackungsinnovationen
¢ ist nicht neu. Im Jahr 2018 brachte die danische Brauerei eine Reihe
¢ von Verpackungsinnovationen auf den Markt, darunter eine recycelte
Schrumpffolie, umweltfreundlichere Etikettenfarben und das innova-
: tive,Snap Pack", mitdem die Kunststoffverpackung umseine Sechser-
,Das istein wichtiger Schritt, um herauszufinden, wie sich der Proto- :
typ der Papierflasche bewdhrtund wie die Verbraucher darauf reagie-
ren", sagt Stijn Franssen, R&D Packaging Innovation Manager bei :
: rigen Fortschritts bei der Verbesserung und Innovation, einschlief8lich

Fruchtsaft.

Coca-Cola Europe. Die Flasche widerstehe natiirlich nicht nur dieser

Flissigkeit, sondern auch den Gasen in kohlensaurehaltigen Getran-
¢ ren und der pH-Skala.

ken.

e, be- - Papierflaschen-Pionier Carlsberg:
kommt Konkurrenz. Und zwar durch Pappe. Um einiges :

leichter, durch neue Herstellungsverfahren formstabil - Zwel neue Prototypen

und als abbaubarer Rohstoff natiirlich viel gesiinder fiir '
die Umwelt. Eine ganze Reihe von Getrinkeherstellern :

experimentieren bereits mit Flaschen aus Pappe, einige
kommen demnichst mit den ersten marktreifen Produk- : “eitere fuhrende globale Unternehmen angeschlossen haben, die
. ebenfalls eine Vision zur Entwicklung nachhaltiger Verpackungen
¢ durch die Weiterentwicklung der Papierflaschentechnologie vertre-

ten.

jlingst zwei neue Forschungsprototypen seiner Green Fibre
Bottle vorgestellt. Carlsberg kiindigte aulerdem an, dass sich

Carlsberg, bereits seit einiger Zeitim Papier-Flaschen-Fieber, hat

In einer Kooperation mit Kifli.hu — einem Online-Lebensmittelhénd- : Diebeiden neuen Forschungsprototypen bestehen aus nachhaltig ge-

ler aus Ungarn — wird das pflanzenbasierte Getrink ,Adez” von : wonnener Holzfaser, sind vollstandig recycelbar und verfiigen tber

: eine innere Barriere, damit die Flaschen Bier enthalten konnen. Ein

Prototyp verwendet eine diinne recycelte PET-Polymerfolienbarriere

packungen durch eine Losungersetzt wird, die stattdessen Dosen mit-
einander verklebt.
Die Verpackungsverbesserungen von Carlsberg sind Teil des langjah-

der Entwicklung wissenschaftlicher Durchbriiche wie Reinhefekultu-
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Neue Weinflaschen aus Papier
Jedes Stuck ein Unikat

nannten ,Frugal-Bottles”. Die nachhaltigen Flaschen sind zu
94 Prozent aus Pappe, haben eine lebensmittelechte Einlage, :
die Wein und Spirituosen aufnehmen kann. Sie besitzt ein Fassungs-
vermogenvoneinemdreiviertel LiterundistfiinfMal soleichtwieeine
Glasflasche. Und sie konnen vollfldchig digital bedruckt werden. So-

Q uchWeinkannbereits aus Papier getrunken werden—aus soge-

mit kann jede Flasche zum Unikat werden.

Aber bei dem Frugal-Konzept gehtes nicht nur um die Flasche selbst.
Im Rahmen des neuen Geschéftsmodells von ,Frugalpac”, sollen Ma-
schinen zur Herstellung der Frugal-Bottle an Winzer geliefert werden.

- Der Tag geht — Johnnie Walker

SokonnendieFlaschenanihremStandortproduziertund Kohlenstoff-

- kommt. Demnéchst in Papier...

emissionen weiter gesenkt werden.

nien sowie im Einzelhandel in Schottland erhatlich sein.

spruch. Freunde des schottischen Whiskys werden sich aber

D er Tag geht, Johnnie Walker kommt” — ein bekannter Werbe-
wohl umgewdhnen missen. Denn der ,schreitende Mann”

¢ wird demnéachst wohl auf einer Papierflasche zu sehen sein. Das hat
¢ derSpirituosenkonzern Diageo, derauch schonmal eine ,White Wal-
i ker” Flasche als Game of Thrones-Edition herausgebracht hat, ange-
© kiindigt. Die Papier- bzw. Zellstoffflasche wird aus nachwachsenden
© Rohstoffen produziert und soll zu 100% frei von Plastik und vollstén-
¢ dig recycelbar sein.

© Hergestellt werden sollen die Flaschen aus Zellulose. Der Zellstoff
¢ wird dazu in Siebe gepresst und die gepresste Form in Mikrowellen-
. 6fen gebacken. In ihrem Inneren sollen die Papierflaschen eine Be-
¢ schichtung erhalten, die ungetriibten Whiskygenuss garantiert. Laut
¢ Herstellersoll essich nichtum eine Plastikbeschichtung handeln, wie
i sie sonst bei Getrankekartons tblich ist.

3 Q-einRotwein aus Sangiovese-Trauben miteinem Hauch von Mer-
lotund CabernetSauvignon vom Weingut Cantina Goccia—istderers- !
te Wein, der in der Frugal-Bottle zum Verkauf angeboten wird. Die :
Cantina Goccia Frugal-Bottle wird zunéchst online nach Grofbritan-
¢ weltfreundliche Alternative nach.

Fur das Papierflaschen-Projekt hat der Sirituosen-Konzern Diageo
eine eigene Firma, Pulpex, gegriindet. Die arbeitet auch mit anderen
Getrankefirmen wie Unilever und PepsiCo zusammen. Auch dort
denkt man tber Papierflaschen als nachhaltige Verpackung und um-

Paboco und das Knowhow auch aus Vorarlberg

trankeflaschen aus Papier istder vor-

arlberger Verpackungskonzern AL- :
PLA. Im April 2019 gaben ALPLA und der :
fihrende schwedische Anbieter von Ver- :
packungsmaterialien und -lsungen aus
Papier, BillerudKorsnds, bekannt, dass sie :
ein Joint Venture fur die Entwicklung einer
Papierflasche griinden. Die Kooperation :
firmiert mittlerweile unter dem Namen Pa-

Einer der Technologieftihrer bei Ge-

i Chief Technology Officer (CTO) bei Pabo-
¢ coistDr. Florian Mdiller (im Bild links). Der
© 34-jahrige war fiir ALPLA federfiihrend bei
- den Vorbereitungen fiir das Joint Venture
| tatig.

. Die nun am Markt befindlichen Flaschen
i seienerstdie erste Generation, derzeitent-
© wickle man an der Generation 2 einer bio-
¢ basierten, recyclingfahigen Verpackungs-
. l6sung. Wie er betont sei das wesentliche

boco (Paper Bottle Company).

i Problem die Barriereschicht. Das sei mo-

Das Unternehmen hat mit seinen Eigenti-
mern bereits zwei starke Partner im Hinter- :
grund, zusitzlich hat Paboco mit der soge-
nannten Pioneer Community ein beachtli-
ches Netzwerk gekniipft. Gemeinsam mit
den PioneerBrands Carlsberg, 'Oréal, Co- :
caColaEuropeundAbsolutsowieweiteren
Technologiepartnern wird nun intensiv an
der Umsetzung des langfristigen Zieles ge-
arbeitet: die Entwicklung und Skalierung :

einer vollstindig biobasierten und recy- :
clingfahigen faserbasierten Flasche aus er-

neuerbaren Materialien.

flasche Realitit sein und diese Branche fur
immer verandern wird.”

mentan ,eine Art Heiliger Gral. Ich bin
Uberzeugt, dass derjenige, der das knackt

. und eine verniinftige Lsung entwickelt,
Helle Host-Madsen, CEO bei Paboco: ,Es
drehtsich alles um das Team! Wir arbeiten
entlang der gesamten Wertschopfungsket-
te zusammen, teilen die Risiken und sind
uns einigin unserer Vision, dass die Papier- :

einen massiven Schub im Verpackungs-
markt auslosen wird.” Schlielich bleibt
auch noch die Herausforderung des Ver-
schlusses. Und Generation 3 wdre dann
die zu 100 Prozentbio-basierte, recycling-

© fahige Verpackungslosung, unter Umstan-
i den auch biologisch abbaubar.
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Nach SCA-Ausstieg: Laakirchen Papier und
Heinzelsales bauen Westeuropa-Vertrieb aus

as Osterreichische Papier- und Zell-
Dstoffhandelsunternehmen Heinzel- :

sales (Wilfried Heinzel AG) verstirkt
seine Vertriebsbiiros in Wiesbaden und Pa-
ris. Dadurch soll der Vertrieb von Publika-
tionspapieren der Laakirchen Papier AG so- :
wie die Kundenbetreuung in Deutschland,
Frankreich und den Benelux-Staaten ausge-
bautwerden. DieseMalknahmeisteineKon-
sequenz der Entscheidung des schwedi- :

schen SCA-Konzerns, seine Papiermaschi- :
nenin Ortviken (Schweden) sowiediedazu-
gehdrigen Vertriebsbiiros in Westeuropa zu
schlieBen. Der gemeinsame Vertrieb von :
Produkten von SCA Ortviken und Laakir- :

chen Papier wird 2021 beendet.

Ab 1. April 2021 wird Rainer Swidersky,
langjahriger Sales Direktor bei SCA Graphic
Paper Deutschland, zum Heinzelsales-
Team in Wiesbaden stofen und fiir den Ver- :

Angekiindigte Papierpreiserhohungen:
Den gemeinsamen Ast nicht absagen...

n den letzten Wochen haben die Ankiindigungen von Preiserhthungen fiir Pa-
Ipier, teilweise im signifikanten Ausmafd von 6 bis 8 Prozent, viele Druckdienst-

leister erreicht. Insbesondere in Deutschland bereiten die Ankiindigungen Sor-
ge. Deshalb hatsich nun auch der dortige Bundesverband Druck und Medien (bvdm)
zuWortgemeldetundfordert zur MaRigung auf. Denn die Drucker wiirden sich in der
aktuellen Krisensituation der Pandemie noch weniger in der Lage sehen, Preiserho-
hungen durch Zulieferer an ihre Kunden weiterzureichen.
Dabei verkenne der bvdm nicht die schwierige Lage der papierproduzierenden Indu-
strie: Pandemiebedingt sind die Frachtkosten im letzten Jahr deutlich in die Hohe ge-
schnellt und der Transport insgesamt beschwerlicher geworden. Vor allem aber zie-
hen die Langfaserzellstoffpreise seit Ende des letzten Jahres an. Vor diesem Hinter-
grund appelliertder bvdm an die Papierlieferanten aber dennoch, den Bogen nicht zu
Uberspannen. Denn letztlich erwiesen sie sich einen Barendienst, wenn das Geschéft
der Druckereien damit zusatzlich erschwert werden wiirde. , Wer jetzt in gewaltigen
Preiserhdhungen zukiinftige Rohstoffpreissteigerungen vorwegnimmt, eigene Kos-
tenentlastungen aufSen vor ldsst und neue Anldufe fiir weitere Erhohungen planen
will, sdgt an dem Ast, auf dem Papierlieferanten und Druckdienstleister gemeinsam

¢ trieb in Deutschland, Belgien (Flandern),
¢ Niederlande und Luxemburg verantwort-
¢ lichsein. Fiirdentechnischen Kundendienst
. fiir Publikationspapiere aus Laakirchen ist
kiinftig Jakob Sawitzki zustandig, der eben-
¢ fallsvonderSCA zuHeinzelsales wechselt.

:© ,Wir freuen uns, dass wir unser Team in
: Westeuropa um diese Experten verstarken
¢ werden. Unsere Kunden kénnensich auf die
i gewohnte Belieferung und optimale Betreu-
ung verlassen.”, versichert Sebastian Hein-
i zel, CEO bei Heinzelsales (im Bild oben).

¢ Die Laakirchen Papier AG, Teil der der Hein-
. zel Group, setzt weiterhin auf die Produkti-
¢ onvon Publikationspapieren in Laakirchen.
¢ Der Papierproduzent hat sich auf die Pro-
¢ duktion von umweltfreundlichen superka-
© landrierten, ungestrichenen Papieren (SC-
¢ Papier) sowie leichtgewichtige Wellpap-

sitzen”, bemerkt der Hauptgeschftsfiihrer des bvdm, Dr. Paul Albert Deimel.

¢ penrohpapieren auf Basis von Recyclingpa-
¢ pier fiir Europa Markt spezialisiert.

Lessebo mit Cradle to Cradle Gold zertifiziert

Papierhersteller der Welt, der die Auszeichnung Cradle to :

CradleCertified GOLD erhalten hat. Die Vergabeerfolgtefir
Lessebo Design sowie Scandia 2000, zwei weifle Sortimenteaus un-
gestrichenen grafischen Premium-Papieren. Lessebo Paper produ- :
ziertbereits seit 1693 Papier und gehértdamit zu den dltesten Papier-
herstellern in Schweden. Der Schwerpunkt des Unternehmens liegt
. Das Papier fiir die ausgezeichneten Sortimente Lessebo Design und

Der schwedische Papierhersteller Lessebo Paper ist der erste

auf innovativen Grafik-Papieren im Premium-Bereich.

CradletoCradle Certifiedistein weltweitanerkannter MaRstab fiirsi-
chere, nachhaltige Produkte, die fiir die Kreislaufwirtschaft herge-
stelltwurden. Umdie Zertifizierung zu erhalten, werden die Produk-
te auf ihre 6kologische und soziale Leistung in funf kritischen Nach-
haltigkeitskategorien geprift: Materialgesundheit, Wiederverwen- :
dung, Erneuerbare Energien, Wasser Management sowie Soziale !
Verantwortung. Diese Kategorien bilden die Grundlage fiir den Lei- :
stungsgrad der endgliltigen Zertifizierung. Um eine Gold-Auszeich-
nung zu erreichen, miissen in allen Kategorien die Gold-Anforde- :
net. Das bedeutet, dass alle Inhaltsstoffe und Prozesschemikalien

rungen erfiillt werden.

“Unsere Produkte haben einmal mehr gezeigt, dass wir in Sachen

Nachhaltigkeit fiihrend sind. Der erste Papierhersteller weltweit zu
sein, der das Cradle to Cradle-Zertifikat auf Gold-Niveau fir seine
ungestrichenen Papierprodukte erhalten hat, isteine grofSe Leistung.
Das haben wir erreicht, weil wir unseren Fokus auf Nachhaltigkeit
gelegthabenundes zeigtdeutlich, dass unsere Sortimente zu denkli-
mafreundlichsten Papierqualitdten der Welt gehoren”, erklart Eric
Sigurdsson, CEO bei Lessebo Paper.

Scandia 2000 wird aus véllig chlorfreiem Zellstoff (TCF) hergestellt
und hateinen minimalen Kohlenstoff-FuRabdruck. Es eignetsich be-
sonders fiir Druckmaterialien, bei denen Qualitat und Nachhaltig-
keit von Bedeutung sind.

Dariiber hinaus liel$ Lessebo Paper seine weifSen Sortimente unge-
strichener Papiere, Lessebo Design und Scandia 2000, zusatzlich in
der Kategorie Materialgesundheit einzeln bewerten. Beide Sorti-
mente wurden vom Cradle to Cradle Products Innovation Institute
mit dem Materialgesundheitszertifikat der Platinstufe ausgezeich-

von der Organisation bewertet und akzeptiert werden.
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Steigende Rohstoffpreise wegen Covid
Farbenindustrie stark unter Druck

ie europaische Lack-, Druckfarben-
D und Kiinstlerfarbenindustrie steht

wegen steigender Rohstoffpreise
unter hohem Druck. Ein komplexer Mix aus
Nachfrage, Kapazititsproblemenundknap-
pen Transportressourcen erhoht bei wichti-
gen Rohstoffen die Unsicherheit in der Lie-
¢ Die aktuelle Situation hat ihren Ursprungin
Europa und Asien und insbesondere in der
¢ fihrt, diesich auf die globalen Bewegungen

ferkette.

,Nach einem Jahr, das von der COVID-19-
Pandemie gepréagt war, stehtunsere Branche _
¢ in China, die die Nachfrage nach wichtigen :
Rohstoffen anheizt. Neben Epoxidharzen
umfasst die Liste der stark nachgefragten pe-
trochemischen Rohstoffe unteranderem Po-
lyesterharze, Polypropylenglykole, Acryl- :
siuren, Acrylharz, UV-Harze, Polyurethan- :
harze und Lésungsmittel. Parallel zu den pe-
¢ Jedenfalls sollte der Druck des Weltmarkts

2021 aufgrund des Anstiegs der Roh- stoff-

preise erneut vor groBen Herausforderun- :
gen”, so André Vieira de Castro, Vorsitzen-
der des Verbands der europdischen Lack-, :
Druckfarben- und Kiinstlerfarbenindustrie :
(CEPE). Fiirden Anstieg gibt es gleich mehre-
re Griinde: eine steigende Nachfrage nach :
Rohstoffen aufgrund der erwarteten wirt- :
schaftlichen Erholung, eine Verknappung |
der verfiigbaren Rohstoffe wegen schlechter :
Wetterbedingungen und die SchlieRung !
mehrerer Werke, die Rohstofflieferanten
sich auf ,force majeure” - hohere Gewalt -
berufen ldsst. Zusitzlich erhéhen sich die :
Transportkosten durch den stark gestiege-
nen Olpreis. André Vieira de Castro ergénzt:
,Die Belastung fiir die Branche ist immens,
da die Rohstoffpreise mehrals die Hlfte der :

Kosten ausmachen. Seit Januar sind die Kos-
ten fiir Schliisselkomponenten wie Epoxid-
harze in Europa um 60 Prozent gestiegen. !
Ahnlich sieht es bei den Lésemitteln aus, al-
lein der Preis fiir Aceton und n-Butylacetat
istdortum 123 Prozentbzw. 91 Prozentge-
¢ sind knappe Transportressourcen. Die CO-

stiegen.”

unerwartet schnellen V-férmigen Erholung

trochemischen Rohstoffen sind auch die

globalen Kosten fiir Pigmente (einschlief- :
lich Titandioxid, rotem und gelbem Eisen- :
oxid) stark gestiegen. Zu den wichtigsten :
Treibern der Preiserhchungen gehéren die
starke Nachfrage in allen Industrieberei-
chen, ein groBerer inlandischer Versor-
gungsbedarfin den Produktionsldndern, all-
gemeine Ungleichgewichte zwischen An- :
gebot und Nachfrage sowie hohere Kosten
: sche Wirtschaft als Ganzes gefahrdet.”

fur Pigmentkomponenten.

Die aktuelle Situation wird durch Kapazi-
tatsprobleme zusatzlich verscharft: Stérun-
gen bei Produzenten in Asien und Europa -
entweder durch FabrikschlieBungen oder
Betriebsunfalle - haben das Angebot deut-
lich verknappt. Ein weiterer Kostenfaktor

VID-19-Pandemie hatzu einer sprunghaften
Nachfrage im internationalen Handel ge-

der Schiffscontainer auswirkt. Der derzeit
weltweite Mangel von Containern an den
richtigen Orten hatzu einem starken Anstieg
der Transportkosten gefiihrt: Die Preise fir
Container zwischen China und Europa sind
seit dem vierten Quartal 2020 um mehr als
400 Prozent gestiegen.

den europdischen Entscheidungstragern zu
denken geben. ,Mehr Nachhaltigkeitist un-
bestreitbar der Weg in die Zukunft, aber der
globale Wettbewerb sollte bei den MalSnah-
men des EU Green Deals nicht aufler Acht
gelassen werden”, schlielit André Vieira de
Castro: ,Europabrauchtunbedingteinestar-
ke Chemieindustrie mit Fabriken in Europa,
um autarker zu sein, sonst ist die europai-

Deutschland: Zwischen Tiefrot und Schwarz

Farben und Druckfarben verkauft - eine Zunahme von 1,7
Prozentgegeniiber dem Vorjahr. Imlaufenden Jahrwirdsich :
© Jahres 2019 vor der Krise. Der Umsatz wird um 10 Prozent auf

I n Deutschland wurden 2020 1.684 Tausend Tonnen Lacke, :

die Sonderkonjunktur im Bautenfarbenmarkt vorrausichtlich

normalisieren, die Menge wird daher um annihernd 5 Prozent
auf 1.604 Tausend Tonnen zuriickgehen, berichtet Peter Jansen
auf der virtuellen Jahreswirtschaftskonferenz des Verbands der
¢ aufgrund des Friihjahr-Lockdowns teilweise stark eingeschrankt

deutschen Lack- und Druckfarbenindustrie e.V. (VdL).

Der Umsatz der in Deutschland verkauften Lacke, Farben und :
Druckfarben ging 2020 gegeniiber dem Vorjahr um 0,9 Prozent :
zuriickundbetrug 5,45 Mrd. Euro. Heuer erwartetder VdL nurei-
© resultierte unter anderem aus der hohen Exportquote des Sektors.
Druckfarben: Der Absatz von Druckfarben ist 2020 regelrecht :
eingebrochen —es wurden mit 244.000 Tonnen 9 Prozent weni-
ger verbraucht. Besonders stark schrumpften die Druckfarben fir
. Prozent bei den Industrielacken kommen insbesondere im Be-

nenganzleichten Anstiegum0,5 Prozentaufgut5,48 Mrd. Euro.

Publikationen, aber auch der Verpackungsdruck war leicht riick-

laufig. Fiir 2021 erwartet der VdL noch ein Minus von -2 Prozent
¢ wirdim laufenden Jahr mit 9 Prozent wieder kréftig ansteigen auf
Bautenanstrichmittel: Bei den Bautenfarben gab es eine Coro- i 2,9 Mrd. Euro.
na-Sonderkonjunktur im DIY-Segment, ausgelést durch Kurzar-
beit und die Fokussierung auf das eigene Heim als Alternative fiir
Reisen, Sport und Ausgehen. Der Profibereich konnte hingegen

nur leicht zulegen — teilweise gab es bei den Malern Kapazitts- :

in der Menge und -1 Prozent im Wert.

engpasse. Fiir 2021 prognostiziert der VdL hier in der Menge ei-
nen Riickgang von dem hohen 2020er Niveau um 11 Prozentauf
846 Tsd. Tonnen. Damitliegt die Menge noch leicht tiber der des

1.780 Mio.Euro zuriickgehen.
Industrielacke: Bei den Industrielacken kam es zubesonders star-
ken Riickgdngen, da die Produktion im verarbeitenden Gewerbe

oder gar gestoppt wurde. Insgesamt betrug der Riickgang in der
Menge -11 Prozent, im Wert - 10 Prozent.
Mit Abstand am starksten brachen die Autoserienlacke ein, dies

Weniger dramatisch hat sich der Absatz in den Bereichen M-
bel/Holz (-4 Prozent) und Autoreparatur (-7 Prozent) verringert.
2021 wird es wieder zu einem deutlichen Anstieg von mehrals 6

reich Autoserie (OEM). Der Umsatz der Industrielacke insgesamt

Import/Export: Der Export ging 2020 um -3,9 Prozentauf 3.416
Mio. Euro zurlick. Importiertwurdefiir 1.101 Mio. Euro(-3,7 Pro-
zent). 2021 wird sich der AuRenhandel wieder erholen und vor-
aussichtlich um rund 2 % steigen.
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Auch Branchenprimus Koenig & Bauer
unter Druck: 17 %6 Umsatzminus und
103,7 Mio. Minus im Coronajahr 2020

as vergangenen Corona-Jahr hat :
Dauch beim einstigen Druckmaschi- |

nenbau-Musterschiiler Koenig &
Bauer heftige Spuren hinterlassen. Unter
dem Strich fiel im vergangenen Jahr ein Ver- :
lust von 103,7 Millionen Euro an, wie das
SDax-Unternehmen am am 24. Mirz bei :
Vorlage der Bilanz in Wiirzburg mitteilte. !
2019 hatte hier noch ein Gewinn von 52
Millionen Euro gestanden. Der Umsatzsank
2020 sank der Umsatz um rund 17 Prozent
aufguteineMilliarde Euro. Das operative Er-
gebnis (Ebit) alleine betrug minus 68 Millio-
nen Euro, bereinigt um Sondereffekte wie :
Kosten fiir das Restrukturierungsprogramm
lag das Minus bei 19 Millionen Euro. 2019
hatte das Unternehmen noch einen operati-
ven Gewinn von gut 70 Millionen Euro aus-

gewiesen.

Hoffnungsvoll fur 2021

uf das laufende Jahr blickt das Unter-
Anehmen zuversichtlicher. Trotz der,

einer leicht positiven Geschéftsentwick-

der Covid-19-Beschrankungen kommit.

Der 2020 im Vergleich zur Gesamtbranche
weniger stark zuriickgegangene Auftrags-
eingang wird unter den derzeit gegebenen
Covid-19-Rahmenbedingungenalseineso-
lide Ausgangsbasis fiir das neue Geschfts-

jahr angesehen. Beim Umsatz peilt es 2021

somit weiterhin einen Zuwachs aus eigener
Kraftum etwa 4 Prozentauf 1,07 Milliarden :

Euro an.

900 Jobs werden abgebaut

rgebnisseitig wird nach erfolgrei- :
EchemStarteines P24X genannten Effi-

zienzprogramms und mit Einsetzen |
der erwarteten Einspareffekte fiir 2021 mit :
einem ausgeglichenen EBIT gerechnet. Un-
ter anderem sollen bis zu 900 Arbeitsplitze
wegfallen. So will das Unternehmen bis
2024 Kosten von iiber 100 Millionen Euro

Der Neue und sein Vorganger: Andreas Plelke (links) I6ste zum Jahreswechsel Claus
Bolza-Schiinemann als Chef des Vorstands der Koenig & Bauer AG ab. Nun muss
PleRke mit den schwierigen Geschiftszahlen in Folge der Corona-Krise klarkommen

einsparen. Wobei die erneuten Reisebe- :
i schrankungen im Winter — auch bedingt

wie es Koenig & Bauer bezeichnet,
,weiterhinschwer einschitzbaren zukiinfti-
gen Auswirkungen der Covid-19-Pandemie
auf das wirtschaftliche Umfeld und der der-
zeit wegen Covid-19 bestehenden Reisere- :
striktionen” rechnet das Unternehmen mit

durch das Auftauchen von Covid-19-Virus-

bei einer EBIT-Marge von mindestens 7%.

,P24x ist unser Weg zu einer mittelfristigen :
i Ruckkehr zum geplanten Konzernwachs- :
lung. Diese Prognose stehtunter der Annah- :
me, dass es durch die Fortschritte bei den
Impfungen, die auch die Covid-19-Virus- !
mutationen einschlielen, zur Aufhebung

tum. Wir fokussieren uns auf den Bereich
Verpackungenundeine Portfoliostrategiein

¢ attraktiven Markten, auf eine starke For-
mutationen —das erste Quartal 2021 weiter-
hin belasten. Koenig & Bauer bestitigt die :
Mittelfristziele von 1,3 Mrd. Euro Umsatz :
¢ Total Cost of Ownership unserer Kunden”,

schung & Entwicklung, auf Synergien in der
Produktion und die Weiterentwicklung un-
seres Servicegeschafts zur Verbesserung der

so Dr. Andreas Pleke, Sprecher des Vor-
stands der Koenig & Bauer AG.

Trendwende? Manroland Sheetfed
nimmt Produktion wieder auf

Nachfrage die Produktion in seinem Werk in Offenbach wieder voll aufge-

D er Offenbacher Druckmaschinenbauer hat im Méarz aufgrund der steigenden

nommen. Offensichtlich scheinen, sodas Unternehmen, die Impfstoffeinfiih-

rung und die sich abzeichnende Verbesserung der Covid-Situation weltweit neue In-
vestitionen anzuregen. So habe man sich dazu entschlossen die Kurzarbeitin seinem
Werk aufzuheben. Manroland Sheetfed fahrt die Produktion hoch, um sich auf die
nach dem Coronavirus stark steigende Nachfrage nach den hochmodernen Druck-
maschinen der ,Evolution”-Familie einzustellen.

Rafael Penuela Torres, der CEO der Manroland Sheetfed Group: ,Wie in vielen ande-
ren Unternehmen wurde unser Wachstumskurs Anfang 2020 durch diedannfolgende
Pandemie unterbrochen. Aber schliefSlich haben wir in den letzten Monaten in den
meisten Landern eine deutlich gestiegene Anzahl von Projekten fiir neue Maschinen—
insbesondere im GrofSformat — beobachtet. Das Niveau der Auftragseingange in den
ersten Wochen des Jahres 2021 bestétigt diese Trendwende in unserer Branche. Eine
hohere Nachfrage nach unseren Druckmaschinen antizipierend erh6hen wir mit so-
fortiger Wirkung die Leistung unserer Fabrik, um die Lieferzeiten zu verkirzen.”
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Heidelberg macht Kasse...

...und verkauft Print Media Akademie-
Gebaude und noch vieles, vieles mehr

uch der nachwievor weltgréfte Her-
Asteller von Druckmaschinen, die Hei- :
delberger Druckmaschinen AG, ist :

von Corona schwer gezeichnet. So hat das :
Unternehmen in den vergangenen Monaten

versucht, durch Verkaufe seine Kassa aufzu-

fiillen. Nach einem geplatzten Gallus-Deal —
(das erst im Jahr 2019 erworbene Unterneh-
men sollte um 120 Millionen wieder an die :
Schweizer Benpac-Holding veriuRert wer-
¢ Wiesloch und Walldorf fir einen mittleren :
(Insider :
munkeln von knapp 50 Millionen Euro) an :
die belgische VGP-Gruppe verdulert. Auf :
den verkauften rund 130.000 gm soll ein :
neuer Industrie- und Gewerbepark entste- :
hen. Der Heidelberg-Standort in Wiesloch
und Walldorf umfasst ein Areal von rund :
840.000 gm. Rund 270.000 unbenutzte Fl-

den ) wurde noch im Februar der Verkauf des

einzigen noch in der Stadt Heidelberg ver- :
bliebenen Heidelberg-Gebaudes, die so ge- :
nannte Print Media Akademie abgeschos- :
sen. Ein entsprechender Kaufvertrag mit ei-
ner luxemburgische Investmentgesellschaft :
wurde Anfang Februar unterzeichnet. Derer-
zielte Kaufpreis: ,im niedrigen zweistelligen :
Millionen-Euro-Bereich”. Heidelberg hatte :
bereits 2020 die wenigen, noch in der PMA

titigen Mitarbeiter an den Hauptstandort in
© Wiesloch/Walldorf geholt. Man will aber :
nach eigener Aussage den Firmensitz und !
seine Reprdsentanz in angemieteten Rau- :
¢ men in der PMA behalten und fiir Reprasen-  :
: tationszwecke nutzen. '

ereit zum Jahresende hat die Heidel-
Bberger Druckmaschinen AG einen :

¢ Tochterunternehmen der Langley Hol-

Teil der Flache ihres Standortes in

zweistelligen  Millionen-Betrag

che davon soll neu vermarktet werden. Der

China-Connection: Heidelberg vereinbart
Produktions-Jointventure mit Masterwork

sundeten chinesischen Markt und dortige Herstellungskapazititen. So hat der

D ie Heidelberger Druckmaschinen AG setzt verstarkt auf den schon wieder ge-

Druckmaschinen-Weltmarktfiihrer ein Produktions-Joint-Venture mit seinem
Partner und Grofaktiondr, der chinesischen Unternehmen Masterwork Group, ange-
kiindigt. Ein neues, gemeinsames Unternehmen namens Hei-Master sollte ab dem
zweiten Quartal 2021 am neuen Standort von Masterwork in Tianjin Teile auch fiir den
chinesischen Heidelberg-Produktionsstandort in Shanghai fertigen. Laut einem State-
ment erwarten sich beide Unternehmen davon ,substanzielle Moglichkeiten zur Effi-

zienzsteigerung.

Fiir Heidelberg ist China sei mit einem Umsatzvolumen von rund 300 Mio. Euro der
wichtigste Einzelmarktin der grafischen Industrie. Rainer Hundsdorfer, Vorstandvorsit-
zender von Heidelberg: ,Mit dem steigenden Bezug lokal gefertigter Teile erhohen wir
unsere Wettbewerbsfahigkeit in diesem Wachstumsmarkt deutlich.”

Entsprechend der Kooperationsvereinbarung wird das Joint Venture einen Teil der bis-
her durch Heidelberg gefertigten Maschinenteile tibernehmen. Als Hauptabnehmer
sind die Heidelberg Graphics Equipment (Shanghai) Co., Ltd., als lokale Konzerngesell-
schaftin China, sowie Masterworkbzw. deren verbundene Unternehmenvorgesehen.
Interessant ist die Eigentiimer-Struktur des neuen Unternehmens. Die Heidelberger
Druckmaschinen AG wird eine Beteiligung an der Hei-Master Technology Co., Ltd., im
Umfang von 40 Prozent und die Masterwork Group im Umfang von 60 Prozent halten.
Heidelberg wird (neben einer Bareinlage im Umfang von 400.000 Euro) im Wesentli-
chen Fertigungs-Know-how in die Gesellschaft einbringen und damit ,die Grundlage
des Geschéftsbetriebs der Hei-Master” beisteuern. Masterwork hat Bareinlagever-
pflichtungen im Umfang von insgesamt 19,6 Mio. Euro {ibernommen.

Heidelberg beschaftigt in China rund 900 Mitarbeiter, davon rund 450 im Vertrieb und

im Service.

Verkauf von 130.000 gm an VGP ist der
erste Schritt in diesem Vorhaben. Zurzeit
arbeiten bei Heidelberg knapp 5.000 Mit-
arbeiter am Standort.

chon Mitte Dezember hat Heidel-
Sberg seinen belgischen Produk-
tionsstandort fiir Druckchemikalien
an die DC Druck Chemie GmbH, einem

ding, verkauft. Zum Langley- Konzern ge-
hortauch der Rotations-Druckmaschinen-
hersteller Manroland Goss. Der Deal um-
fasstdie Firmen BlueprintProducts NV und
Hi-Tech Chemicals BV am Standort Krui-
beke, Belgien. An dem Standort werden
hochwertige Druckchemikalien im Flexo-
und Offsetdruck vorwiegend fiir den Ver-
packungs- und Akzidenzmarkt entwickelt

© und hergestellt, die auch weiterhin von
Heidelberg als Teil der Gesamt-Consum-
. ablesstrategie angeboten werden. Heidel-
: bergerzielt einen Kaufpreis von rund 20,5
¢ Mio. Euro.

Hoffnungsschimmer nach
. verstarkter Nachfrage

kunftbereits wieder einen Silberstreif
am Horizont aufziehen. Aufgrund

J edenfalls sieht Heidelberg fiir die Zu-

¢ der zunehmend spiirbaren Erfolge der Un-
¢ ternehmenstransformation sowie der an-
. ziehenden Nachfrage aus China und seit
¢ dem 3. Quartal auch aus Europa hat die
. Heidelberger Druckmaschinen AG - so
: ein Statement des Unternehmens vom 10.
© Februar—ihroperatives Renditeziel fiir das
¢ Gesamtjahr 2020/21 angehoben. So er-
¢ wartet das Unternehmen, dass die EBIT-
: DA-Marge ohne Restrukturierungsergeb-
¢ nisaufrund 7 % ansteigen wird. Und dies,
i obwohl die Corona-Pandemieim Gesamt-
jahr zu Umsatzeinbullen von rund 450
: Mio. bis 500 Mio. Euro im Vergleich zum
¢ Vorjahr (Vorjahresumsatz: 2.349 Mio.
¢ Euro) fiihren durfte.

¢ Jedenfalls will sich das Unternehmen fiir
© neue, zukunftssichere Markte riisten. So
¢ hat man angekiindigt, auf der virtuellen
© Hannover Messe seine jlingte technische
. Errungenschaftt, smarte Ladeboxen fiir die
: Elektromobilitit , zu prasentieren,
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Covid-bedingt mit gut einem halben
Jahr Verspitung wurden am 7. De- :

zember 2020 die bereits vierzehn-
ten EDP Awards 2020 im Rahmen ei-
ner Online-Prasentation an ins-

gesamt 29 Sieger iibergeben, die mit
ihren Produkten in diesem Jahr die |
Jury der European Digital Press As- :

sociation (EDP) iiberzeugten. Covid

hatte den geplanten Zeitplan voll-
kommen durcheinandergebrachtda :
alle angedachten Termine wegen '
der Auswirkung der Pandemie ver-
schoben bzw. abgesagt werden :

mussten. Neben der Live-Beurtei-

lung der Exponate so auch der ur- :
spriingliche Termin der auf der dru-
pa im Juni in Diisseldorf geplanten
feierlichen Award-Prasentation. Zur :
Annalen

Vervollstandigung  der
bringt X-media als Griindungsmit-

glied der EDP-Association einen zu- :
sammenfassenden Bericht mit allen :

Gewinnern der EDP-Awards 2020.

Wir gratulieren den Siegern
der EDP Awards 2020

Die 29 besten Technologien und Produkte im
digitalen Herstellungsprozess in Europa

ie EDP Awards sind europaweit die
Deinzige neutrale Technologie-Beur-

teilung der Branche und ein offener :
Wettbewerb fir alle Produkte, die im i
Zeitraum eines Jahres angekiindigt und im :
Markt eingefiihrt wurden. Die Gewinner : ausden fiinf Hauptkategorien pramiert: Soft-
werdendurcheineExperten-JuryumdasEDP : \ware/ Hardware, Print (Large und Wide For-
matsowie Commercial), Industrial Solutions, :
. Finishing und Consumables. :
Innovation, Qualitdt, Leistung und Kosten ,Eswarfiirunsalleeinsehrherausforderndes :
Y Jahr“ so EDP Vice-President Peter Ollen, der
in Vertretung des erkrankten EDP-Prasident :
Klaus Peter Nicolay die Gewinner bei der :
Online-Veranstaltung begriiite. ,Aufgrund :
: derEinschrankungenwegen Covid-19wares :
¢ nichteinfach den Awardin diesemjahr zu ge-
© stalten.Mein Dankgehtandiejuryundderen :
i professionelle Arbeit sowie natirlich an alle
: Einreicher, die unserer Expertise vertrauen.”
© Indiesem Jahrbestand das Technische Komi-
: teeausdem Vorsitzenden und Chefredakteur
i der Zeitschrift SignPro Benelux, Herman :

Technical Committee, ermittelt, die die
eingereichten Produkte nach Kriterien wie

auswahlt.

Aufgrund dieser strengen Kriterien gibteskei-

ne Votings oder andere 6ffentlichen Abstim-
mungen. Es geht um technische Kriterien,
nichtum Popularitdt. Nursokanndie EDP ga-
rantieren, dass die Leistungen der Hersteller
fur die Entwicklung neuer Techniken ausge-
zeichnet werden. Somit steht das Logo der

EDP AwardsfiirInnovation und Qualitit, bie-

tet Orientierung und gibt eine neutrale Emp-
fehlung fiir Kaufentscheidungen der Anwen-
der.

29 stolze Gewinner

Hartman, dem
i Mike Horsten, Berater bei TEXSMART.NL
ei den 14. EDP Awards wurden insge-
Bsamt 29 Trophden an die Gewinner :
tiberreicht. Dabei wurden Produkte :
i Chefredakteur der Zeitschrift Druckmarkt

augewiesenen  Experten

sowie Igor Terentyev, Herausgeber von der
ZeitschriftPublish Russia. Alles unter der Agi-
de von EDP-Prisident Klaus-Peter Nicolay,

Deutschland und der Schweiz.

- Anmerkungen der Jury

hung normalerweise im Mai oder Juni”,

so Juryvorsitzender Hermann Hart-
mann. ,In diesem Jahr hat Covid-19 sowohl
die Beurteilung als auch die Prasentation er-
heblich verzogert. Wir freuen uns jedoch,
dass wir nicht weniger als 29 Auszeichnun-
genfiirebenso viele innovative Produkte ver-
gebenhaben.”SohatderBewertungsprozess
in diesem Jahr weitere Fortschritte durchlau-
fen, jedoch meint Herman Hartmann: ,Wie
bei vielen anderen auch, hatte das Techni-
sche Komitee das Problem, die neuen Pro-

I n normalen Jahren geschieht die Verlei-
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Marktes grofse Aufmerksamkeitgeschenkt.”

Noch bevor Covid-19 alles verinderte, ver-
sprach 2020 ein Jahr des Ubergangs zu wer-
den. Im Vorfeld der abgesagten drupa bei-
: PRINTING
digt, die wohl in der nachsten Einreichphase . .
begwertet werden. Trendwende auch IObeim Large/Wide Format Printing

¢ Best roll-to-roll printer < 170 cm:
Inkjet-Technologie ersetzt. Auch im Textilbe-

reich wurden wieder vielversprechende Pro- .

. . S . Best roll-to-roll printer < 320 cm:
dukte eingereicht. Software wird immer ! Agfa| Oberon RTR3300
wichtiger, da Druckerhersteller erkennen, 8

dass das Ausgabevolumen ihrer Drucker :
nicht nur von der Geschwindigkeit ihrer :

Druckmaschinen abhangt — der Workflow . Best flatbed/hybrid printer < 250 sqm/h:

© EFI| Vutek 32h
Mike | EFTIVute

Horsten hat sein erstes Engagement bei der | Best flatbed/hybrid printer > 250 sqm/h:

EDP sehr genossen und meint: ,2020 war fur : Durst Rho 2500

die Mitglieder der EDP-Jury interessant. : Best print & cut solution:

OhneMessen, nurvirtuelle Demos undviele : porn0 pG | Versa UV LEC2-300

Zoom-Meetings war es eine Herausforde- :

rung, die richtigen Gewinner in den vielen : Best object printer:

Kategorien zu ermitteln. Ich méchte allen i Mutoh | Xpertjet 461UF / 661UF

Herstellern danken, die hilfreich waren, um Best textile printer roll-to-roll > 100 sqm/h:

uns die zusatzlichen Informationen zu lie- : Miex| Falcon

fern, die zur Beurteilung der Produkte ben6-

tigtwerden, ohne die dieser zusitzliche Auf- : Best direct to garment printer:

wand nicht méglich wére.” Die EDP-Aus- : Roland | Texart Xt-640S-DTG
zeichnungenwerden invielerlei Hinsichtbe- ! ) L.

wertet. Es werden nicht nur das Gerit oder : Commercial Printing
eine Software bewertet, sondern auch die
Auswirkungen des Produkts auf Menschen :
und Benutzer. Die Veranderung, die es auf-

grund der Technologie und der Integration | Best cutsheet color up to SRA 3

aufdem Marktbewirkthat, wurde ein wichti- < 499.000 A4/month:

ger Bestandteil der Auszeichnungen fiir : Ricoh | Pro C5300s

© Best cutsheet color up to SRA 3
ihrer Innovation, sondern auch nach einem !
: Kyocera | TASKalfa Pro 15000c
ogler auch einer cleveren. Losung beurteilt, . Best cutsheet color B3 +:
die aktuellen Produkten hinzugefiigt wurde.  : Canon | varioPrint IX-series
Auch in diesem Jahr wurden die Trends des :
Marktes und die Bediirfnisse der Kunden be-
riicksichtigt. Wir glauben, dass die Gewinner
dieses Jahres mit den Lésungen, die sie dem
Markt anbieten, auf ihrem Gebiet wirklich

herausragende Leistungen erbringen”, er- :

spielsweise wurden viele Produkte angekiin-

Digitaldruck: Toner- wird zunehmend durch

erhalt immer mehr Aufmerksamkeit.
Neo-Technical-Commitee-Mitglied

2020. ,Die Produkte wurden nicht nur nach

besseren Preis, der Benutzerfreundlichkeit

ganzt Mike Horsten.

Die EDP Awards 2020:
SOFTWARE/HARDWARE

Best layout, design and editing system:
Chili Publish | Chili Publisher

Best color management solution:
Onyx | Onyx 19

Best workflow technology:
Durst | Durst Workflow

dukte nicht live sehen zu kdnnen. Es waren : Best MIS / ERP system:

mehrere Online-Sitzungen mit Lieferanten :

erforderlich, um geniigend Informationenzu B o applicati p )
mmeln. Wir haben auch den Signalen des est special application software-
sa ) ¢ EFI| FreeForm Create

Dataline | MultiPress e-calculator

Best print and finishing support tool:
Bobst | Digital Inspection Table

Mimaki | UJV100-160

Best roll-to-roll printer > 320 cm:
EFI | Vutek D Series

Best cutsheet color A4 to B3:
Xerox | PrimeLink C9070

> 500.000 A4/month:

Best combined label and flexible
: packaging printer:
© Bobst | Master DM5

INDUSTRIAL SOLUTIONS
(PRINTING & FINISHING)

Best corrugated solution:
. Highcon | Beam 2C

Best wall paper production solution:
Fotoba | XLD 170 WP

Best print head:
i Memjet | DuraFlex

FINISHING & ENHANCEMENT

Best digital wide format cutting solution:
¢ Summa | L3214

Best webfeed finishing solution:
i Tecnau | Stack 5251

Best enhancement solution:
i Klieverik | GTC111-5400

. CONSUMABLES
(INKS AND SUBSTRATES)

© Best environmental ink/toner:
. Kodak | NexPress antimicrobial clear ink

Best coating and varnish:
i Kornit | NeoPigment Robusto softener

Best substrate:
i Neenah Coldenhove | Texcol

¢ Alle Teilnehmer-Produkte und Ergebnisse
. der aktuellen EDP Awards sind samt Kom-
. mentaren der Jury ausfiihrlich im EDP Tech-
¢ nical Report 2020 verdffentlicht. Nachzule-
¢ sen auf https://www.edp-award.com.

© Angesichts der bereits in verschiedenen
¢ Marktsegmenten angekiindigten Produkte
. erwartet die EDP Association einen umfang-
. reichen Award-Verlaufim Jahr 2021. Die ge-
¢ nauen Termine werden in den Mitgliedsma-
¢ gazinen bzw. den Online- Newsplattformen
: verdffentlicht.

miteinembesonderen Fokus auf digitale Technologien gegriindet. X-media war

D ie European Digital Press (EDP) Association wurde 2006 von sechs Magazinen

eines der Griindungsmagazine. Heute zdhlt die EDP 20 Mitglieds-Medien aus
ganz Europa, deckt 25 Lander ab und erreicht mehr als eine halbe Million Leser (nur mit
den gedruckten Ausgaben). Eines der erklarten Ziele der EDP Association istes, Anwen-
dernbeider Suche nach denrichtigen Losungen fiirihre Anwendungen zu unterstiitzen.
Inzwischen werden die EDP Awards auf dem Markt sehr geschatzt und sind ein starker

Bezugspunkt.

Soistdie EDP Association eine wichtige Plattform, um Anwender tber die verschiede-
nen Digitaldrucksystemeinallen Teilen des Marktes zu informieren. Die derzeitigen Be-
schrankungen fiir den Besuch von Messen oder Ausstellungsraumen machen die EDP

noch wichtiger.

Seit2007 hatdie EDPetwa 360Awards fiir diebesten Technologie- und Produktentwick-
lungen verliehen — nun kommen in diesem Jahr 29 Awards hinzu.
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Aktuelles

Canon: FUnf neue Modelle fur Hausdrucker

im Mérz auf den Markt gebracht. Die neuen Modelle der
imagePrograf TX-Serie zielen vornehmlich auf die Ziel-
gruppen Architektur-, Ingenieur-und Bauunternehmen sowie Ein-
zelhandelsgeschifteab, sindabergleichermaRenauchfiirhausin-

G leich fiinf neue Large Format Printing-Systeme hat Canon

terne Druckabteilungen geeignet.

Mit der Einfiihrung der fiinf neuen Modelle hat sich Canon vorge-
nommen, in Sachen Produktivitatim Druck von hochauflosenden
Zeichnungen aus dem CAD-(Computer Aided Design) und GIS-
Bereich (geografische Informationssysteme) sowie im Poster- :
druck einen neuen Standard zu setzen. Die fiinf neuen Multifunk- :
tionsgerate (24-Zoll iPF TX-2100, 36-Zoll iPF TX-3100, 44-Zoll :
iPF TX-4100, multifunktionale iPF TX-3100 MFP Z36 und iPF :
TX-4100 MFP Z36) bieten laut Hersteller eine hohe Kapazitétund
Druckqualitdt, ein verbessertes Medienhandling und erweiterte :
. zwischen zwei Rollen mit unterschiedlichen Medientypen um-

Sicherheit mit einem vertrauten Arbeitsablauf.

Die neue imagePrograf-TX-Serie produziert mit bis zu 3,2 Seiten
(DIN A1) pro Minute und ohne Beschnitt dank Randlosdruck. Mit
Einlegen der Medienrolle in den Einzug eines imagePrograf TX er-
kennt das Drucksystem laut Canon automatisch Medientyp und
Medienbreite, wahrend das intuitive Bedienfeld mit seinem
4,3-Zoll-Touchscreen genaue Medieninformationen auf einen
© nauen Textund leuchtende Farben selbstauf Normalpapier—ideal

Blick liefert.

Fiir Auftrage mit hohem Druckaufkommen sollen die Doppelrol-
len-Option sowie »Hot Swap«-Tintentanks mit hoher Kapazitat :
eine ununterbrochene Drucklidnge von bis zu 350 Metern von
zwei Rollen desselben Mediums erméglichen oder bei Bedarf :

Von 24 bis 44 Zoll breit sind die fiinf neuen Modelle der image-
Prograf TX-Serie auch fiir hausinterne Druckabteilungen

schalten kénnen. Der optionale, an der Vorderseite angebrachte
Stapler mit hoher Kapazitt fasst bis zu 100 DIN-AO-Drucke und
soll sich bei Nichtgebrauch platzsparend wegklappen lassen.

Die Druckqualitdt der imagePrograf TX-Serie soll hoch sein. Die
Kombination aus Canon-Druckkdpfen und fiinffarbigen, vollpig-
mentierten Lucia-TD-Tinten sorge dabei fiir feine Linien, punktge-

furhochprazise CAD-Zeichnungen und Poster. Fiir Drucke, dieim
Freien verwendet werden, bieten die Tinten eine gute Wetterbe-
standigkeit und konnen mit den wasserfesten Medien von Canon
verwendet werden.

Das etwas andere Messeerlebnis:
Der Exhibition Space der virtual.drupa

Einer der drei Schwerpunkte auf :
der virtual.drupa ist der Exhibition
Space. Waihrend sonst auf einer :
Drupa weit iiber 1.000 Austeller :
sich und ihre Produkte prasentieren
sind es diesmal in der virtuellen :
Version nur rund 100. Jeder davon

h inen eigenen Online-Show- @
at se ed felglf 'eh O eﬁ 2; ¢ leistungsstarke und kostengtinstige” 100er !
room und fufll thn je nac €= . Serie stehen — neben Neuheiten in seinem

schmack mit Webinars, Produkt- Portfolio von leistungsstarken Produkten, :

Prasentationen oder Workshops. . die auf der Messe erstmals présentiert wer-

den. AuBerdem wird Mimaki eine Sonder-
aktion fiirausgewahlte Produkte starten, um
nehmen auch zuriickhaltender, was ¢ seine Produktpalette noch attraktiver fir Un-

ihre  Vorankiindigungen betrifft i ternehmen zu machen, die ihr Angebot in
Hier einige News. Einen genauel; : diesen schwierigen Zeiten diversifizieren
.. . o IR i mochten.
L{berbI'Ck tiber die tellnEhmend_en : Danna Drion, Marketing Manager bei Mi- -
Firmen und deren Angebo- te gibt ¢ maki EMEA: ,Inden letzten 12 Monaten hat
Mimaki alle erdenklichen Anstrengungen :

© unternommen, um Stammkunden und po-

Anders als bei einer reguldren Dru- :
pa sind die ausstellenden Unter- :

es laufend aktualisiert auf virtu-

al.drupa.de/Exhibition_Space.

Mimaki: Neue
kostengunstige
100er Serie

. tenzielle Kunden mit virtuellen informativen
© Veranstaltungen und Gelegenheiten zum Net-
working dabei zu unterstiitzen, die Auswir-
¢ kungen und Herausforderungen der CO-
¢ VID-19-Pandemie zu

bewiltigen. Onli-

m Mittelpunkt des interaktiven Stands : n_e-VeranstaItungen bIgben auch we!terhln
S . . ein zentraler Bestandteil unserer Strategie. Vor
von Mimaki auf der virtuellen drupa : . . . o
o : . diesem Hintergrund bietet die virtuelle drupa

wird die Lauit Hersteller ,brandneue, : " e .
. einegute Gelegenheitfiir den Wissens- und Er-

: fahrungsaustausch und die Motivation von
. Druckdienstleistern, mit uns gemeinsam neue
¢ Wege fiir ihre Expansion zu finden.”

Die Rollendrucker der neuesten , 100er Serie”
gehoren laut Mimaki zu den technischen
Highlights auf der virtuellen drupa und zeich-
nen sich durch Produktivitdt, Zuverlassigkeit
und Flexibilitdt zur Diversifizierung des An-

. wendungsbereichs aus und bieten ein attrakti-

ves Preis-Leistungsverhdltnis. Die 100er Serie
umfasst drei Modelle, die alle mit verschiede-
nen Kerntechnologien von Mimaki ausgestat-
tet sind, wie NCU (Nozzle Check Unit), NRS
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(Nozzle Recovery System) und DAS (Dot Ad-
¢ wird auf der digitalen Transformation liegen.
 Mimaki JV100-160: Dieser Eco-Solvent- :
Rollendrucker fiir das Einstiegssegment er- !
méglicht den hochwertigen Losemitteldruck
bei denkbar niedrigen Betriebskosten. Der
JV100-160 nutztdie neu entwickelte, schnell
¢ Systeme darlegen. Sie werden in einem an-
 Mimaki UJV100-160: Dieser UV-Rollen- :
drucker vereint hohe Produktivitit, extrem
hohe Vielseitigkeit und Druckgeschwindig-
keit. Er arbeitet mit der kostengtinstigen, so-
fort aushartenden UV-Tinte ,LUS-190“, die
fur kirzere Produktionszeiten ohne Entga-
sungsphase nach dem Druck sorgt. Die |
LUS-190 kann nicht nur PVC, sondern auch
unbeschichtete Substrate, wie PET-Folie oder

- W&H: Web Sessions

Einstieg in die :

- zu flexiblen
e Mimaki TS100-1600: Der Textildrucker :

TS100-1600 bietet eine preisgtinstige, hoch- Ve rpaCkU ngen

ertige Losung fiir Druckdienstleister, die in : . o .
verig Lng T ol I o om20.bis23. AprilistauchWindmél-
Vler & Hélscher, Weltmarktfiihrer fiir :

Maschinen und Systeme zur Herstel-

1.600 mm mit einer Geschwindigkeit von lung und Verarbeitung flexibler Verpackun- :

i gen, vertreten. Im Ausstellerbereich prisen-

AuRerdem will Mimaki zwei noch nicht ni- | tertW&Heinen Uberblick iber seine neues-

her benannte brandneue Drucksysteme vor- §n Mﬁsﬁ‘m:lr) P:md. Lé‘)su.ngei/r:/ ];;”S dlgsen
stellen. Ausgestattet mitinnovativen Funktio- i >€¢!eh- FH8NTS ts sind vier Yeb Sessions
nen zum Bedrucken von Sonderformaten : "und um aktuelle Themen im Verpackungs-

und speziellen Substraten sollen diese druck: Digitalisierung, Effizienz und Nach-

,bahnbrechenden Systeme neue Anwen- haltigkeit.

dungsméglichkeiten fiir den Grofsformat-

justment System).

trocknende Eco-Solvent-Tinte ,AS5”.

Papier, bedrucken. Dieses Systemistdieidea-
le Loésung fiir den
UV-Drucktechnologie.

den digitalen Sublimationsdruck einsteigen

und ihre Produktionskapazitit erweitern :

mochten. Er

70 m2/h im schnellsten Modus.

druck und die Modebranche eroffnen.”

Konica Minolta:
Webinare zum
Portfolio

onica Minolta wird wahrend der vir-
Ktuellen drupain einem eigenen Onli- !

diegrafische Industrie, inklusive Veredelung,
Software, Beratung und Dienstleistungen ge-

ben. Ein Schliisselbereich wird die Kluft zwi- |

schentechnischen Innovationenineinersich
entwickelnden digitalen Welt einerseits und
den Stirken und Werten von Print anderer-
seits sein.

Einen Schwerpunkt legt Konica Minolta auf
die Unterstiitzung der Kunden bei der Ent-

Dazu bietet das Unternehmen ein Webinar
»Unexpected Value—Farbeistmehralsbunt”

aus neue Umsatzchancen eroffnet.

|//

Rock’n’Roll im Drucksaal” stehen Farbe,

Lackveredelungin2D und 3D, verschiedene

Folien und die digitale Formgebung im Mit-

hat eine Druckbreite von :

telpunkt. Ein zusdtzliches Hauptaugenmerk
Aulberdem wird der Workflow fiir Konica Mi-

duktionssysteme gezeigt. .

Konica Minolta wird auch die technologi-

- PrintCity Allianz:

schen Fortschritte bei den MGI JETVarnish
- Umweltgerechte

- Verpackungen
gingsowieflrdendigitalen Laser Motioncut-
ter statt. Auch Prokom, die globale Commu-
nity fir Konica Minolta Kunden, wird eben-
falls mit einem Webinar vertreten sein. Der- : )
zeit sind mehr als 2.000 Kunden Mitglieder : werden hO(;hwertlge umweltgerechtg Ver-.
¢ packungen im Mittelpunkt stehen. Mit zwei
© Websessions unterstreicht die Allianz die Be-
. deutung dieses Themas weltweit.

. Gezeigt wird am Stand der PrintCity Allianz
. die Weiterfiihrung des breit angelegten Bet-
© ter Human Konzeptes. Es spiegelt die Verein-
¢ barkeit der Umwelt-Ziele mit hochveredelte
¢ Premium-Verpackungen wider. Auch die

grenzenden Webinar behandelt.
Weitere Webinare finden zu Labels & Packa-

von Prokom.

PITSID: Systeme

~zum Messen, Priifen,

Bewerten

i tiertseine komplette Produktpalette auf dem

ne-Showroom eine Reihe von Webi- :
naren veranstalten. Das Unternehmen wird
Updates zu seinem Maschinen-Portfolio fiir

werten von Passer und Register, von Anpress-

Druckereien und Druck- und Weiterverar-

zur Sicherstellung der Qualitdt der Erzeug-

. nisse leisten. Anwender auf der ganzen Welt
In einem weiteren Webinar ,Glamprint —

drtickt.

¢ feld fiir verschiedene Systeme Videofilme,
. die die Handhabung der Gerite anschaulich
. darstellen und die Vorteile nochmals unter-
noltas Accuriojet LED-UV-Inkjet-Farbpro-

streichen.

ichtfehlen darfauch die PrintCity Al-
N lianz auf der virtual.drupa im April

mit einem virtuellen Stand. Dabei

neuen Muster basieren auf einem plastikfrei-
en Design und beinhalten nachhaltige, recy-
clebare Produkte (Substrate, Farben, Lacke,
Iriodine, Diinnschichtveredelung). Dabei
kam auch die energieeffiziente UV-LED

© Technologie zum Einsatz.

: An der virtual drupa sind beteiligt sind die
: PrintCity Mitglieder IST Metz (UV-Hartungs-
: systeme), Leonhard Kurz (HeiRprige-, Kalt-
¢ transfer- und Digitaltransfer-Anwendungen,
¢ Hologramme), Metsd Board (leichtgewichti-
. ge Premium-Faltschachtelkartons, Foodser-
: vice-Kartons und weifSe Kraftliner aus Frisch-
¢ fasern) sowie Weilburger Graphics (Verede-
i lungslacke, Kleber und Flexofarben).

¢ AuBerdem sind am Projekt Better Human
¢ KAMA (Prdgen, Stanzen, Kleben), Merck (Ef-
. fektpigmente) und Zeller+Gmelin (UV Far-

Ebenfalls angekiindigt hat PITSID seine " ben und Lacke) beteiligt.

Teilnahme an der Online-Veranstal-
tung der virtual.drupa. PITSID présen- .

- 0OQ Chemicals:
virtuellen Messestand. Dazu gehoren Gerite

- Was kann Propyl im

und Systeme zum Messen, Priifen und Be- :
§ ?
i und Zugkraften, Aufzugshohen und Spalt- Druck
. breiten. Auch Gerite zur Walzeneinstellung,
zur hochgenauen Abkantung von Offset-
. druckplatten, zur UV-Hartung und fir den
i Pulltest zdhlen zum Angebotsumfang. Mo- :
: dernste Analyseverfahren ermitteln die daftir
i relevanten GroRen wie Kraft, Weg, Abstand
: oder Reibkoeffizient.

© Die Messgerite gehdren zur Ausstattung von
deckung neuer Geschaftsmoglichkeiten. :

Q Chemicals stellt den Nutzen und
Odie Wirtschaftlichkeit von Propyls-
Losemittelprodukten vor. Weniger
Losemittel, weniger Druckfarbe, weniger

Ausschuss — das Unternehmen will zeigen,
i wie Druckereibetriebe durch die Wahl von
: OQPropyls bessere Ergebnisse erzielen kon-

nen, und welches Potenzial diese Propyls

i bieten, um herkommliche Losemittel in Tief-
¢ beitungsmaschinenherstellern, da sie einen :
groBen Beitrag zur Ristzeitminimierungund
zum Business-Wert von Farbe an, das durch-

oder Flexodruckverfahren zu ersetzen.
Neben den virtuell présenten Experten, die

¢ fir Gespriche mitKunden zur Verfiigung ste-
¢ hen, und Gber das Matchmaking Tool der
vertrauen der Kompetenz und dem Sachver-
¢ stand, der sich in den PITSID-Geréten aus-

Messe erreichbar sind, wird OQ auch eine
spezielle Web Session ausrichten. Im Fokus

¢ steht dann wie propylbasierte Losemittel zu
: Alsbesonderes Highlightentstanden im Vor-

besseren Ergebnissen konnen .
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Get connected: Der Vernetzungsspezialist
Muller Martini auf der virtual.drupa

uch Mdller Martini wird mit neuen
AMaschinen- und Business-Lésungen |
sowie einem Webinar Teil der virtu-
al.drupa sein. Neben aktuellen Maschi- !
nen-Highlights werden spannende Ideen :

und Anregungen sowohl fiir die Smart Facto-
ry als auch fiir die konventionelle Printpro-

duktion geboten.

Die Besucher erwartet auf der virtual.drupa
ein umfassender Uberblick (iber die von
Miiller Martini an der drupa 2020 geplanten :
Maschinen-Premieren. Die inzwischen im :
Markt eingefiihrten Maschinen konnen in :
Videos und Prasentationen erkundet und
mit ihren technischen Highlights vertieft :
kennengelerntwerden. Neben den Neuhei-
ten werden auch bewihrte Maschinenls-

sungen mit dabei sein. So zum Beispiel:
Der 9000-Takte-Sammelhefter Prinova: Er

ist die ideale Losung fuir Shortruns, als Alles-
kénneraberebensopridestiniertfiirmittlere
Auflagen. Denn dank innovativer Einzelan-
leger ist der neue Sammelhefter in kiirzester
Zeit umgerlistet. Zu seinen Highlights zahlt :
neben der Motion-Control-Technologie
und der damit verbundenen schnelleren
Einrichtprozesse auch das von Miiller Marti-
ni entwickelte neue Kamera-System ASIR

PRO. Sie erkennt und vergleicht die Druck-
¢ bogen mittels 1D-/2D-Code- bzw. Bildver-
gleich. Fehlerhafte Endprodukte gehoren :
i damit endgiiltig der Vergangenheit an. :
¢ Der Primera PRO: Die Erweiterung der Mo-
© tion-Control-Technologie fiir den gesamten :
14.000-Takte-Sammelhefter sorgt fiir eine !
markante Verkiirzung der Einricht- und :
Durchlaufzeiten der Auftrage und erhoht :
dank der schnellen und fehlerfreien Ein- :
richtprozesse die Profitabilitdt. Ein weiteres
Highlight ist der komplett neukonzipierte, :
vollautomatisierte und dickenvariable Drei-
schneider. Dank Servo-Antrieben ist bei

eventuellen Korrekturen jede seiner For-
mat-Achsen individuell einstellbar — kom-
promisslos und ohne Einfluss auf andere

Achsen.

Mit seiner Entwicklungsstrategie Finishing
4.0 hat sich Miller Martini als Vernet-
zungs-Spezialistweit iiber den Bereich Wei-
terverarbeitung hinaus etabliert. Das Unter-
nehmen greiftauf ein grofSes Know-how aus
zum Teil hochstinnovativen Kundenanwen-
dungen zuriick und bietet sowohl im Digi-
taldruckbereich als auch in der konventio-
nellen Printproduktion spannende Vernet-
zungs-Losungen.

Mit dem FlexLiner geht die Post ab
Printfinish in Wien baut Kapazitaten aus

pazititen zum Einstecken von Werbebeilagen aus und :

installiert hierfiir im April ein Einstecksystem FlexLi- :
ner von Miiller Martini. Das Unternehmen erweitert seit 2009
sein Angebot im Bereich Finishing und Versand konsequent. :
Heute erstreckt sich das Spektrum von klassischen Buchbindear-
beiten, dem Einstecken von Beilagen im grofen Stil, der Folie- :
rung und Adressierung von Zeitschriften bis hin zur Kuvertierung
von Mailings. Uber den postzertifizierten Lettershop werden un-
terschiedlichste Produkte fiir den Postversand aufbereitetund auf
den Weg zum Empfanger gebracht. Zusatzlich werden derzeit :
die Maglichkeiten in der Produktion von Direktmailings mit ei-
nem innovativen Inkjet-Drucksystem ausgeweitet.
,Gerade die aktuelle Corona-Krise zeigt einmal mehr auf, wie !
verletzlich grenziiberschreitende Lieferketten sein konnen. Das
ist mit ein Grund, warum wir unseren Standort in Wien ausbau-
en”, sagt Alexander Holzer. Insbesondere der Einzelhandel setzt
gemdss dem Betriebsleiter nach wie vor sehr stark auf unadres-
sierte Beilagen in der Marktkommunikation. Vor diesem Hinter- :
grund will sich das Unternehmen noch stirker als verlasslicher

D ie printfinish direktwerbung GmbH in WienbautihreKa- :

regionaler Partner positionieren.

Stunde produziert.

,In unserem Geschaft sind Effizienz und Qualitat die entschei-
denden Faktoren, um sich im Wettbewerb durchzusetzen. Der
FlexLiner mitseiner hohen Leistung von 30.000 Exemplaren pro
Stunde hilftuns, die immer enger bemessenen Zeitfenster einzu-
halten”, unterstreicht der Betriebsleiter. Ein klares Bild von der
Prazisionund Zuverlassigkeitder Miiller Martini Losungen konn-
te sich das Unternehmen bereits in den letzten Jahren in Verbin-
dung mit dem Einstecksystem AlphaLiner verschaffen — sozusa-
gen der kleinere Bruder des FlexLiner, der mit 15.000 Takten pro

Neben der Leistungsfahigkeit hebt Alexander Holzer den hohen
¢ Automatisierungsgrad und die Sauger/Vakuum-Offnung von
i vorfalzlosen Produkten des FlexLiner mit Kreuzleger Robus-
to hervor. Die Offnungsarten erleichtern die Verarbeitung von
Beilagen und Prospekten mit niedrigen Grammaturen enorm
undsindsomitein wichtiger Baustein fiir eine effiziente Produkti-
on in diesem Segment. ,Beim Einstecken von Werbedrucksa-
chenohne VorfalzhatMiiller Martini mitdem FlexLinerganz klar
dieNasevorn“, bringtes Alexander Holzer auf den Punkt. Wobei
er gedanklich schon die ndchsten Innovationen durchspielt, um

© lukrative Auftrige fiir das Unternehmen an Land zu ziehen.
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MBO Jubiléu__ms—FaIzmaschine
zur Komori-Ubernahme

die bis zum 31. August 2021 verflgbar ist.

schine. Beide Varianten verfiigen tiber die Maschinensteuerung M1
Advanced, die Uiber Touchscreen bedient wird. Die RAS-Fernwar-
tungssoftware mit kostenlosem Fernwartungsservice ist ebenfalls
enthalten. Die Bogenzufiihrung erfolgt mit einem Palettenanleger.
Der Parallelbruch ist mit Virotec-Falzwalzen ausgestattet und verfligt

bot ist jeweils ein zusdtzlicher Satz Transportbdnder enthalten.

schen im Parallelbruch. Dartiber hinaus lassen sich die Falzwalzen
im Parallel-, Kreuz- und Dreibruch sowie die Messerwellen im Drei-
bruch automatisiert einstellen. Im Paket enthalten ist die MBO- Aus-

lage A80, die voll in die Maschinensteuerung der Falzmaschine inte-

fuhrt werden.

ie Ubernahme der MBO Gruppe durch die japanische Ko-
D mori Corporation jahrtsich jetztim Frithjahr zumersten Mal.

Aus diesem Anlass bringt MBO mit der Kombifalzmaschine
K32 KSE eine in Komori-Farben lackierte Jubilaums-Edition heraus, :

Die Falzmaschine verfiigt laut MBO Uiber ein umfassendes Ausstat-
tungspaket zu einem attraktiven Preis. Sie ist ausgelegt fiir den For-

matbereich 3B/70 x 100 cm. Die Jubildums-Edition istin zwei fixen :
Varianten verfligbar: als manuelle und als automatisierte Falzma-

Uber die ristzeitverkiirzende Messerwellenkassette. Im Paketange-

Die automatisierte Version beinhaltet sechs automatisierte Falzta-

griertist. Alle Funktionen kénnen von jedem Bildschirm aus ausge-

Tecnau mit neuem 1500 gm-
- Democenter im Mailand

er italienische WeiterverarbeitungsspezialistTecnau hatam
D Hauptsitz des Unternehmens in der Ndhe von Mailand sein
; Experience Center (TEC) erdffnet. Die 1.500 gm grofSe Ein-
¢ richtung présentiert zehn unterschiedliche Tecnau-Weiterverarbei-
© tungslinien.
¢ Unter den verschiedenen Systemen, die fiir Demos bereitstehen,
© sind Versionen der neuen Revolution-50-Serie fiir das Hochge-
¢ schwindigkeitsschneiden und -stapeln von Drucken, die auf Rol-
¢ len-Inkjetdruckmaschinen produziertwurden. Zusehen istauch das
¢ erst kiirzlich vorgestellte Stack 1212 System fiir das Schneiden von
B2/B2+ Druckbogen auf das Endformat in einem Durchgang.
¢ Wie Tecnau ankiindigt, will das Unternehmen mit seinen Partnern

i aus dem Digitaldruckmaschinenbau zusammenarbeiten, um
i Druckmuster furr Vorfiihrungen der Weiterverarbeitungsanlagen zu
. beschaffen. Sie sollen eine moglichst breite Palette von Digitaldru-
i ckanwendungen reprdsentieren, vom Transaktions- und Verlags-
i druck bis hin zu Direktmailings und dem Akzidenzdruck.




»Die EDP Awards sind der
renommierteste und wertvollste Technical Award
flr das digitale Print-Business in Europa.«

So die Stimme eines Teilnehmers.
Danke. Und herzlichen Glickwunsch den Gewinnern.

Die Gewinner der EDP Awards 2020

Y
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AWARDS 2020 "
WINNER

Best layout, design and editing system: Chili Publish | Chili Publisher
* Best color management solution: Onyx | Onyx 19 ¢ Best workflow technology: Durst | Durst
Workflow ¢ Best MIS / ERP system: Dataline | MultiPress e-calculator ¢ Best special application
software: EFl | FreeForm Create ¢ Best print and finishing support tool: Bobst | Large Format
Digital Inspection Table * LARGE/WIDE FORMAT PRINTING Best roll-to-roll printer < 170 cm:
Mimaki | UJV100-160 ° Best roll-to-roll printer < 320 cm: Agfa | Oberon RTR3300 ° Best roll-to-roll
printer > 320 cm: EFI | Vutek D Series ° Best flatbed/hybrid printer < 250 sqm/h: EFI | Vutek 32h
* Best flatbed/hybrid printer > 250 sqm/h: Durst | Rho 2500 ° Best print & cut solution: Roland DG |
Versa UV LEC2-300 ° Best object printer: Mutoh | Xpertlet 461UF / 661UF © Best textile printer
roll-to-roll > 100 sqm/h: Mtex | Falcon ¢ Best direct to garment printer: Roland DG | Texart
Xt-640S-DTG * COMMERCIAL PRINTING Best cutsheet color A4 to B3: Xerox | PrimeLink C9070
* Best cutsheet color up to SRA 3 < 499.000 A4/month: Ricoh | Pro C5300s © Best cutsheet color up to
SRA 3 > 500.000 A4/month: Kyocera | TASKalfa Pro 15000c ° Best cutsheet color B3+: Canon |
varioPrint IX-series ¢ Best combined label and flexible packaging printer: Bobst | Master DMS
* INDUSTRIAL SOLUTION Best corrugated solution: Highcon | Beam 2C ¢ Best wall paper production
solution: Fotoba | XLD 170 WP e« Best print head: Memjet | DuraFlex ¢ FINISHING &
ENHANCEMENT Best digital wide format cutting solution: Summa | L3214 ¢ Best webfeed finishing
solution: Tecnau | Stack 5251 ¢ Best enhancement solution: Klieverik | GTC111-5400 « CONSUM-
ABLES Best environmental ink/toner: Kodak | NexPress antimicrobial clear ink ¢ Best coating and

varnish: Kornit | NeoPigment Robusto softener ¢ Best substrate: Neenah Coldenhove | Texcol

B
B
www.edp-awards.org





